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En las radios escolares las experiencias personales, los aprendi-
zajes y la creatividad se entraman. De esta forma, las propues-
tas radiofdnicas que surgen en el aula constituyen una herra-
mienta pedagdgica que enriquece el proceso de ensefianza y
de aprendizaje pero, ademas, son un lugar clave para que los
chicos y las chicas ejerzan su derecho a la comunicacion,
se formen como audiencias criticas y sean protagonistas en la
creacion y difusion de sus propios mensajes.

La Ley de Proteccion Integral de los Derechos de Nifas,
Nifos y Adolescentes y la Convencion Internacional sobre
los Derechos del Nifio protegen sus derechos comunica-
cionales y promueven su participacion como receptores
criticos y productores de contenidos para los medios de
comunicaciéon. También la Ley de Servicios de Comunica-
cion Audiovisual contempla y promueve la existencia de ra-
dios escolares. En su articulo 149 habilita a las escuelas pu-
blicas de gestion estatal a presentar un proyecto y solicitar
una autorizacion para acceder a una frecuencia modulada.
Ademas, la Ley de Educacion Nacional establece la necesi-
dad de desarrollar capacidades para una recepcion critica y
competencias para el manejo de los lenguajes de la comuni-
caciony la informacion.

El trabajo con la radio en el aula propicia espacios de expre-
sion, comunicacion y participacion; brinda la posibilidad de
expresar opiniones sobre aquello que preocupa o intere-
sa a chicos y chicas, de trabajar contenidos curriculares de
manera creativa y significativa, de asumir roles diferentes a
los preestablecidos dentro del grupo, y de generar vinculos
con pares y con el resto de la comunidad.

Estudiantes que en el patio de la escuela montan una
radio para ser escuchada durante los recreos; docentes
que acompanan a su grupo a recorrer el barrio, graba-
dor en mano, para hacer entrevistas; un programa de la
escuela en una emisora de la ciudad; una campana de
bien publico hecha por chicas y chicos que suena en las
radios del pueblo; un grupo de companeros y compa-
feras que realizan un podcast para luego subirlo a pla-
taformas digitales. Todas ellas, y muchas mas, son po-
sibilidades que permiten a nifias, nifos y adolescentes
expresarse a través del lenguaje radiofonico en sus pro-
pios términos, definir sus agendas, sus estéticas y sus
interlocutores, compartir con su comunidad y abordar
contenidos escolares.

LAS PROPUESTAS RADIOFONICAS EN ELAULA...

> Enriquecen
Los procesos de ensefianza-aprendizaje

Los vinculos con pares, con la comunidad educativa y con la comunidad donde viven

> Permiten

Trabajar temas que les preocupan o interesan a nifias, ninos y adolescentes
Abordar contenidos curriculares de manera creativa

Investigar y explorar distintas fuentes de informacion

Establecer roles distintos a los preestablecidos

> Facilitan

La inclusion y apropiacion de tecnologias de la informacion y la comunicacion

El trabajo en equipo
La produccion de nuevos sentidos

> Favorecen
La expresion oral y la diccion

La expresion escrita, la lectura y la argumentacion

La autoestima
La identidad individual y colectiva

El protagonismo de la nifiez y la adolescencia
La formacién como audiencias activas y criticas
La formacion ciudadana de chicos y chicas
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La Defensoria del Publico de Servicios de Comunica-
cion Audiovisual

La sancion de la Ley de Servicios de Comunicacion Au-
diovisual N° 26.522 introduce un cambio de paradigma al
entender a la comunicacién como un derecho humanoya
la actividad realizada por los medios de comunicacion au-
diovisual como una actividad de interés publico y funda-
mental para el desarrollo sociocultural de la poblacién. En
ella se establece la creacion de la Defensoria del Publico
de Servicios de Comunicacion Audiovisual, un organismo
ante el cual oyentes y televidentes puedan presentar sus
consultas, reclamos, denuncias o sugerencias relaciona-
das con los medios de comunicacién audiovisual. Se reco-
nocen asi los derechos comunicacionales de las audien-
cias de la radio y la televisidn, con especial énfasis en los
derechos de nifios, nifias y adolescentes.

Acerca del material

La Direccién de Capacitacion y Promocion de la Defenso-
ria del Publico tiene la mision de promover el conocimien-
to v la practica del derecho humano a la comunicacién.
Para ello, pone en marcha talleres y procesos de capaci-
tacion, realiza charlas, genera espacios de debate y parti-
cipacion, y produce materiales pedagogicos.

Con el objetivo de promover y fortalecer los proyectos de
radios escolares desde una perspectiva de derechos, la
Defensoria del Publico elabor6 este material para acom-
panar a docentes de nivel primario y secundario de todo
el pais con propuestas pedagogicas y desarrollos concep-
tuales para trabajar con la radio en la escuela en tanto he-
rramienta para promover el ejercicio de los derechos co-
municacionales de nifias, nifos y adolescentes, propiciar
un espacio de analisis critico sobre los contenidos y los
modos de produccion de los medios, incentivar la parti-
cipacion de chicas y chicos como realizadores de produc-
ciones radiofdnicas y abordar los contenidos escolares
recurriendo a otras estrategias pedagdgicas.

El cuadernillo incluye una introduccién sobre las carac-
teristicas del medio y del lenguaje radiofénico, secuen-
cias didacticas, sugerencias y aportes conceptuales para
trabajar en el aula tematicas y contenidos curriculares
a partir de diferentes géneros y formatos radiofdnicos
(noticias, entrevistas, editoriales o comentarios, mesas
redondas, personificaciones, radioteatros, micros musi-
cales, canciones, spots o cufas).

Las actividades propuestas en las secuencias fueron pen-
sadas para ser adaptadas a diferentes niveles y ciclos es-
colares, teniendo en cuenta los tiempos y necesidades de
cada grupo y de cada espacio curricular.




Caracteristicas de la radio

La radio por sus caracteristicas presenta ventajas y limitaciones que son necesarias considerar para potenciar sus posibi-

lidades al producir programas o piezas radiofénicas.

A

VENTAJAS

Imaginacion
Es un medio unisensorial que solo

involucra al oido y, por ello,
estimula la imaginacién.

Inmediatez

Sin necesidad de muchos recursos
la radio permite dar a conocer un
hecho en el momento en que esta
sucediendo.

Masiva y simultanea

Un mensaje puede llegar al mismo
tiempo a muchas personas.

Inclusiva y democratica

No se necesitan recursos técnicos
y econdmicos sofisticados, ni
saberes muy especificos, para
expresarse por la radio.

Compaiiia

La radio nos acompafa mientras
se realizan otras actividades como
caminar, andar en bicicleta, cocinar,
entre otras.
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LIMITACIONES

Fugacidad

Por su materialidad, lo que se dice
através de la radio es fugaz. No
hay posibilidad de escuchar, poner
pausay volver a oir.

Esta caracteristica incita a hablar
claro y conciso, con palabras
simples y frases cortas.

Simultaneidad

La radio puede ser escuchada
mientras se hacen otras
actividades.

Si bien es una ventaja, al mismo
tiempo puede ser un limitante,
porque quien escucha no siempre
esta prestando atencion en su
totalidad.

Por ello, hay que tener en cuenta
que en la radio a veces sera
necesario ser reiterativo.

Por ejemplo, repetir la fecha de un
evento, un dato, el nombre de la
persona que estamos
entrevistando, etc.



Lenguaje radiofdonico

El mundo sonoro de la radio se construye a partir de cuatro elementos: las voces/palabras; la musica; los efectos
de sonido y el silencio.

Estos cuatro elementos se pueden combinar de infinitas formas para crear mensajes y transmitir ideas, sensaciones y sen-
tidos. Con creatividad se aprovechan las posibilidades expresivas que ofrecen las voces y palabras; la musica; los efectos de
sonido; el silencio y sus multiples combinaciones.

Todas las voces son distintas, cada una tiene su
particularidad pero todas pueden expresarse por
la radio. No hay voces mas autorizadas que otras
para hablar. Lo central es tener algo para decir o
contar. Es importante utilizar las palabras vy
formas de hablar propias y locales sin necesidad
de cambiar la voz o las formas del habla. Esto
enriquece el entorno sonoro, fomenta la diversi-
dad y fortalece la identidad individual y colectiva.
Los tonos, volimenes, la velocidad y el ritmo del
habla varian seguin lo se quiera comunicar o los
sentimientos que se deseen transmitir.

Es importante que todos los chicos y las chicas
puedan experimentar hablar en la radio o
grabar sus voces. Por ello, se sugiere que se

alternen los roles, para que no solo participen
frente al microfono los que mejor leen o los mas
. desinhibidos, por ejemplo.

MUSICA

La musica en radio tiene diferentes usos y funcio-
nes. No implica Unicamente difundir canciones. A
través de la musica también se generan climas,
ritmos o estados de animo, se transmiten sensacio-
nes e ideas, se movilizan sentimientos o emociones.

| Se puede sugerir a las y los estudiantes que
indaguen sobre musica de la zona o del barrio.
También proponer investigar si en la escuela hay
chicos y chicas que formen parte de alguna banda
0 si conocen otras bandas juveniles de la ciudad o
el pueblo. Pueden crear en la clase de musica sus
propias cortinas musicales para la radio o investi-
gar portales de musica independiente y con
licencia libre (ver: "Sugerencias de recursos sorno-
ros y banco de producciones” pag 9).

Los efectos son los sonidos que ayudan a crear
ambientes, a describir lugares o a llamar la
atencion de la audiencia. Ademas, tienen gran
capacidad narrativa y, por ejemplo, permiten
contar historias sin palabras.

| Existen sitios web donde se descargan efectos
de sonido con licencia libre (ver: “Sugerencias
de recursos sonoros y banco de producciones”
pag 9). Pero también se les puede proponer a
los chicos y chicas fabricar sus propios efectos
con materiales que tengan a mano. Por ejem-
plo, al arrugar una bolsa de plastico se recrea el

efecto de la lluvia.

Otro recurso posible es grabar sonidos carac-
teristicos del barrio o de la escuela, como el
timbre del recreo o las voces de los nifios y
ninas jugando en la plaza y armar un banco de

. efectos sonoros propio.

En radio las pequefas pausas permiten generar
suspenso, expectativa, llamar la atencion o
invitar a la reflexién. Para que el silencio sirva
como recurso debe estar planificado. Si sucede
por descuido, cuando la computadora se traba o
porgue no sond la cortina, es un error involunta-
rio que en el mundo de la radio se conoce como
“bache”.




Géneros y formatos

En la produccion radiofonica los géneros y los formatos contribuyen a organizar los contenidos y nos brindan la

posibilidad de concretar nuestras ideas.

¢Como surge la produccién radiofénica? Se trata de un
proceso que comienza con una intencion y finaliza con
un producto. En este recorrido, se toman decisiones, se
dividen roles, se investiga, se eligen temas musicales, se
escriben guiones, se sistematiza informacion y se buscan
efectos sonoros, entre otras actividades.

A partir de trazar los objetivos y definir destinatarios y
destinatarias, los géneros y los formatos son dos concep-

Produccidn radiofénica

tos centrales que motorizan la produccion radiofénica y
orientan nuestro camino.

Los principales géneros que se utilizan en radio son:

> el periodistico informativo,
> el periodistico de opinion,
> el musical,

> el dramatico.

La produccion de un programa o una pieza radial implica un proceso que incluye distintas etapas que contribuyen

a la organizacion.

PRE-PRODUCCION

Se comienza con una idea, con la necesidad o interés en
comunicar algo. Esta idea puede ser individual o colecti-
va. ¢Qué quiero contar? ;Qué queremos decir?

A partir de ello, se define un objetivo, se elige el tema
que se tratara y se decide la perspectiva desde la que se
lo abordara. ;Sobre qué se hablara? ;Por qué nos interesa
hablar de ese tema? ;Qué se dira sobre dicha tematica?
También se piensa en la audiencia. ;Con quién se preten-
de entablar la comunicacion? ;Quiénes seran los destina-
tarios y destinatarias de la produccién?

Luego hay que elegir el formato mas adecuado para
transmitir el mensaje segun el tema, el objetivo y el pu-
blico al que se dirige. ¢Se trabajara con formato noticia?
¢Sera mejor un radioteatro o una mesa de debate?

Por ejemplo: para trabajar sobre la tematica de la inmigra-
cién en Argentina, se define abordarlo desde una perspec-
tiva de derechos de las personas migrantes. En cuanto a la
audiencia, se decide que la produccion radiofonica esté di-
rigida a adolescentes. A partir de estas definiciones se elige

trabajar con el formato entrevista. La propuesta es que
los chicos y las chicas indaguen en el barrio, en su familia,
con otros companeros y companeras, y realicen una en-
trevista a una persona migrante. Ademas, pueden crear
una historia de vida con la informacion relevada.

Otra opcidn podria ser, por ejemplo, elegir el formato ra-
dioteatro. Los y las estudiantes investigan sobre la situa-
cion en la que viven las personas migrantes, identifican
un conflicto y luego arman una historia.

PRODUCCION

Antes de comenzar la produccion es necesario investigar,
buscar informacion, recopilar datos, indagar en ejemplos.
El trabajo de produccion es una tarea que se realiza en
equipo, y en radio existen distintos roles que los chicos
y las chicas pueden ocupar: locutar, conducir o hacer las
voces de los personajes, entrevistar, buscar informacion,
elegir la musica o producir los efectos de sonido, armar
los guiones, editar o realizar la operacion técnica.

Es importante que cada persona tenga claro su rol y asu-
ma la responsabilidad que ello implica. Ademas, es intere-
sante que puedan experimentar y cambiar de roles.




En esta etapa se grabaran las entrevistas, se escribiran
los guiones, se crearan los dialogos de los personajes, se
redactaran los argumentos para la mesa debate, se ele-
giran las canciones para el micro musical, etc. jEs el mo-
mento central de produccion!

Cuando ya se cuenta con todos los insumos, se hace el
programa en vivo o se graba para luego editar la produc-
cion. Por ultimo, es momento de la escucha colectivay la
reflexion a partir de lo producido.

SALIDA AL AIRE Y DIFUSION

Si bien hay instituciones que cuentan con un estudio de
radio, una antena y una frecuencia asignada, también
es posible hacer radio en la escuela de otras maneras.
Se puede optar por hacer programas de radio en vivo
o bien pensar la produccion de piezas sonoras para ser
difundidas en diferido.

A continuacion algunas sugerencias:
Envivo
Radio por la web > Se puede recrear un estudio de ra-

dio en el aula con una computadora portatil, un micréfo-
no, parlantes y/o auriculares. Si se cuenta con conexion
ainternet, a través de un servicio de streaming se podra
transmitir el programa en vivo por la web. En caso de no
contar con conexion, se puede realizar un “falso vivo",
es decir hacer el programa como si estuviera saliendo al
aire y grabarlo para luego subirlo a alguna plataforma o
compartirlo entre los y las estudiantes.

Radio pasillo > Con un equipo de audio se puede hacer
una radio abierta o propaladora en el aula, en el patio de la
escuela, en la plaza del barrio o en actos escolares.

Producciones grabadas

Podcast > Otra opcion es hacer producciones radiofénicas
usando grabadores o teléfonos celulares para registrar las
voces, musicas o sonidos, y las netbooks para editar.
Estas producciones pueden escucharse al interior de la
escuela o difundirlas a través de plataformas web o en
redes sociales.

También, se pueden compartir con radios comunita-
rias, locales y/o municipales para que las incluyan en
su programacion.

SUGERENCIAS DE RECURSOS SONOROS Y BANCO DE PRODUCCIONES

Sitios web para descargar producciones radiofonicas libres:

® AIRE JOVEN. NUESTRAS VOCES, NUESTRAS PROVINCIAS, NUESTRAS NOTICIAS
Informes radiofonicos tematicos realizados por chicos y chicas de doce provincias de nuestro pais
gue protagonizan esta experiencia comunicacional coordinada por la Defensoria del Publico.
http://www.defensadelpublico.gob.ar/lineas-de-accion/aire-joven/ g:)

e CATALOGO DE EXPERIENCIAS Y PROYECTOS CON MEDIOS EN LA PROVINCIA DE BUENOS AIRES.
Material realizado por el Programa de Medios Escolares que retine experiencias con medios que se llevan
adelante en las escuelas de la provincia de Buenos Aires. https://abc.gob.ar/secretarias/areas/subsecreta-
ria-de-educacion/tecnologia-educativa/tecnologia-educativa/catalogos-tecnologia g:x)

e DERECHOS EN EL AIRE

Producciones ganadoras de un concurso de radio para chicos y chicas.
http://defensadelpublico.gob.ar/las-25-producciones-de-derechos-en-el-aire/ gi\)

Sitios web para descargar musica y efectos de sonidos libre:

® RADIOS LIBRES - RECURSOS LIBRES PARA RADIO

https://radioslibres.net/category/formatos/recursos-libres/ g:‘)
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OBJETIVOS

La propuesta apunta a que las chicas y los chicos:

® |dentifiqguen a la comunicacion como un dere-

cho humano.

® Conozcan sus derechos comunicacionales ga-
rantizados en la Ley de Servicios de Comuni-

cacion Audiovisual.

® Analicen criticamente los modos de produccion

de los medios de comunicacion audiovisual.

® Reflexionen sobre su rol como audiencias de ra-

dio y television.

® Se asuman como productores de mensajes ra-

diofénicos.

® Se familiaricen con el lenguaje radiofénico y ex-
perimenten a través de sus posibilidades de ex-

presion.

® Desarrollen diferentes roles de la practica radio-

fonica.

® Produzcan piezas radiofonicas de distintos gé-

neros y en diferentes formatos.

® Aborden los contenidos trabajados en diferen-
tes materias en la produccion de piezas radiofo-

nicas.

® Elaboren representaciones alternativas a las que
circulan en las radios y son producidas por adul-

tos y adultas.

CONTENIDOS

® | a comunicacion como un derecho humano y
su importancia en la consolidacién de la de-

mocracia.

® Los derechos comunicacionales de nifias, ninos
y adolescentes contemplados en la Ley de Servi-

cios de Comunicacion Audiovisual.

® La Defensoria del Publico y su rol en la defen-
sa de los derechos de las audiencias de radio y

television.

® | as principales caracteristicas de la radio como

medio de comunicacion.

® | os elementos del lenguaje radiofonico: voces y

palabras, efectos sonoros, muisica y silencio.

® | 0s géneros radiofénicos: periodistico informati-

Vo, periodistico de opinion, dramatico y musical.

® Algunos formatos: noticia, entrevista, personifi-
cacion, radioteatro, mesa redonda, editorial, mi-

cro musical, cancion.

® | as campanas radiofonicas: estrategias comuni-

cacionales para lograr un objetivo.

® Representaciones y estereotipos.



OBJETIVOS

Que los chicos y chicas:

@ Analicen criticamente noticias radiofénicas.

e |dentifiquen los procedimientos que intervienen en
la construccion de las noticias: seleccion, jerarquiza-
cion y tratamiento.

@ Analicen los criterios de noticiabilidad predominan-
tes en los medios masivos.

@ Reflexionen acerca del lugar de la nifiez y la adoles-
cencia en las noticias.

@ Evallen el rol de los nifios, nifas y adolescentes
como fuentes e interlocutores.

e Vinculen la importancia del ejercicio del derecho
humano a la comunicacion con el acceso a informa-
cidn socialmente relevante.

® Se asuman como productores de noticias.
@ Se familiaricen con el lenguaje radiofonico vincula-
do al género informativo y experimenten a través de

sus posibilidades de expresion.

e Desarrollen criterios alternativos de noticiabilidad
a los predominantes en los medios masivos.

n

Estas producciones dan cuenta de una seleccion de hechos de la realidad. Tienen por objetivo
informar y/o contar un suceso.

CONTENIDOS

@ El derecho humano a la comunicacion. El derecho a
recibir informacion plural y diversa y su importancia
en la consolidacion de la democracia.

@ El género periodistico informativo. Sus principales
caracteristicas.

e La noticia. Andlisis y produccion, herramientas y
criterios para su elaboracion.

@ La entrevista. Analisis y produccion, roles, objetivos
y tipos de preguntas.




LANOTICIA

¢Qué anoticia?

SUGERENCIAS PARATRABAJAR CON EL
FORMATO NOTICIAEN ELAULA

Historia:
NIVEL PRIMARIO

Se propone crear noticias sobre un hecho historico estu-
diado, por ejemplo sobre la Revolucion de Mayo. Situan-
dose en 1810, tendran que investigar las formas de hablar
de la época, buscar o recrear sonidos tipicos del ambiente
de ese momento (como carretas o voces de vendedores
ambulantes) y armar la noticia pensando como si fuera
relatada en ese afo.

NIVEL SECUNDARIO

Si se trabaja sobre la apropiacion de bebés durante la
ultima dictadura civico militar y el Dia Nacional del De-
recho a la Identidad, se propone a los y las estudiantes
gue investiguen la historia de un nieto o nieta recupera-
da. Luego, pueden redactary grabar la noticia referente al
dia de la restitucion de su identidad y al reencuentro con
su familia de origen.

Construccion de Ciudadania:
NIVEL PRIMARIO

Si para el 20 de noviembre, dia que se conmemora la
aprobacion de la Convencion sobre los Derechos del
Nifio, se realizan actividades para trabajar con las chicas y
los chicos acerca de sus derechos, se les puede proponer
armar un boletin de noticias donde se informe sobre la
Convencion y los derechos alli garantizados.

NIVEL SECUNDARIO

Si se trabaja acerca de sus derechos en la escuela, como
por ejemplo sobre el derecho a organizar un centro de es-
tudiantes, se les puede invitar a redactar noticias sobre
las proximas elecciones estudiantiles o actividades reali-
zadas por el Centro.
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Ciencias Naturales:
NIVEL PRIMARIO

Se sugiere armar noticias sobre los diferentes planetas
que componen el sistema solar. Alli se puede dar cuen-
ta de sus caracteristicas y cuando han sido identificados.
También pueden abordarse noticias locales referidas al
ambiente. sHay alguin factor que afecte al barrio? ;Un ba-
surero, un vertedero, un espacio contaminado?

NIVEL SECUNDARIO

En caso de trabajar sobre el Sistema Nacional de Areas
Protegidas, una propuesta es que los y las estudiantes
armen grupos, y que a cada uno se le asigne un Parque
Nacional. Luego de investigar y organizar los datos, cada
grupo debera redactar una noticia para informar sobre el
Parque que les toco: sdonde esta ubicado?, scudles son
sus caracteristicas?, ;como es su flora?, sy su fauna?

Ciencias Naturales / Fisica:
NIVEL PRIMARIO

A partir de indagar acerca de las fases y los movimientos
de la luna, se propone a chicos y chicas elaborar noticias
que tengan como eje informar acerca de las caracteristi-
cas de este satélite.

NIVEL SECUNDARIO

Se puede elaborar una noticia a partir de alguno de los
avances que durante la historia ha realizado el campo de la
Optica. El desafio estara en aprender a explicar con sus pro-
pias palabras y en formato de noticia dicho descubrimiento.




ACTIVIDADES
ACTIVIDAD DE ANALISIS

Primer momento

Materiales: compilado de grabaciones de boleti-
nes informativos del mismo dia (en misma franja
horaria y de radios diversas), dispositivo de audio,
papel afiche, marcador.

Se escuchan grupalmente los boletines. Se les pide a los
chicos y las chicas que presten atencion a las diferentes
noticias y que registren: ;De qué tratan las noticias es-
cuchadas? §Cémo son las palabras utilizadas? ¢Son cla-
ras? sDe qué aspectos dan cuenta? jAbordan temas de
su interés? sHablan de cosas que les importan a chicos y
chicas? ¢Se escuchan voces de nifas, ninos y adolescen-
tes? ;Un mismo hecho es contado de distinto modo en
diferentes noticieros? ;Por qué sucede esto? jLas noticias
hablan de sucesos de nuestra comunidad? ;Hay musica
acompanando las noticias? ;Cémo es?

Segundo momento
Se propone un espacio de reflexion y puesta en comun
de lo escuchado.

Quien coordina toma nota en un papel afiche de las
conclusiones o coincidencias que aportan los y las es-
tudiantes.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN:

Es importante que se estimule a que los chicos y las chi-
cas comparen las distintas noticias que emite cada medio,
que reflexionen acerca del proceso de seleccion y el re-
corte que hacen de la realidad cuando informan. Por otro
lado, que se invite a reflexionar sobre el lugar que ocu-
pan sus voces en los noticieros. ;Suele haber noticias que
los y las involucren? ;Cdmo son esas noticias? jAparecen
chicos y chicas hablando u opinando en las noticias? ;Se
escuchan en las noticias los temas que les preocupan o
interesan?

Para este espacio de intercambio, en el caso de la es-
cuela secundaria, se propone ver un fragmento del
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programa “En el medio / Las radios comunitarias”
(Canal Encuentro, 2009), referido a la seccion DECONS-
TRUCCION DE LA NOTICIA (minuto 24:32 a 28:00) Link:
http://encuentro.gob.ar/programas/serie/8103/2097

Para profundizar acerca del concepto
de seleccién, recorte y tratamiento
en la construccién de la noticia leer
el apartado: “Aportes conceptuales:
Anadlisis critico de noticias” (pag. 15).

ACTIVIDAD DE PRODUCCION

Tercer momento
Quien coordina desarrolla conceptos y sugerencias para
producir noticias en la radio.

Para trabajar este contenido sugeri-
mos leer el apartado: “Aportes con-
ceptuales: Produccion radiofdnica
de noticias” (pag. 15).

Cuarto momento
Se dividen en subgrupos de cuatro integrantes y se elige
un mismo tema sobre el que se trabajara.

Cada grupo redactara una noticia relacionada con esa te-
matica. Tendran que tener en cuenta la siguiente estruc-
tura para redactar la noticia:

- Titulo.

- Cuerpo de la noticia. Aqui se deben responder las si-
guientes preguntas: ;Qué pasd? ;Quiénes estan involu-
crados? ;Cuando? ;Donde? iCémo? ;Por qué sucedid?

- Cierre.

Sugerencia: Se puede desdoblar este momento en dos
encuentros. En uno se dividen en grupos y eligen tema,
investigan, consultan y proponen distintas fuentes. Al si-
guiente encuentro redactan y graban la noticia.

Ver: “Sugerencias para trabajar con el
formato noticia en el aula” (pag. 12).
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Quinto momento

Cada grupo graba la noticia. Se elige quién leera los en-
cabezados y luego un integrante por grupo lee su noticia.
Luego, con todas las noticias pueden armar un boletin
informativo.

Sexto momento
Se escuchan grupalmente las noticias grabadas por los
chicos y las chicas.

Se reflexiona sobre la practica y acerca de la construccion
de la noticia.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN

Preguntas disparadoras para motivar el intercambio:
¢Hay diferencias entre las noticias producidas?
¢Alguin grupo contd cosas que otro dejé de lado?
¢Por qué decidieron contar de esa forma la noticia?

¢Coémo decidieron qué contar y qué no?

Si se trabajé sobre un hecho de actualidad se puede in-
centivar la reflexion sobre qué diferencias encuentran
entre la forma en que ellos armaron la noticia y como la
muestran los noticieros o si ese tema es visibilizado en
los medios.




APORTES CONCEPTUALES
ANALISIS CRITICO DE NOTICIAS

Cuando un medio comunica una noticia realiza una se-
leccion sobre aquello que se informa. Esta practica im-
plica tomar decisiones, hacer un recorte de la realidad.
De todo lo que pasa en el dia o la semana, se elige qué
hechos contary eso implica dejar de lado otros hechos.

En un segundo momento, se decide qué tratamiento
se le dara a esa informacion. Se elige qué se conta-
ra y qué no de un hecho. También se define cémo se
lo contara, desde qué punto de vista y utilizando qué
palabras.

Por ejemplo, si se trata de una protesta de docentes
frente al Ministerio de Educacién por salarios adeuda-
dos y por mejoras en las condiciones edilicias de las
escuelas, los medios de comunicacion decidiran si con-
taran ese hecho o no en su noticiero. Los medios que
decidan contarlo, ademas, elegiran qué tratamiento le
daran. La noticia pondra el foco en los cortes de ca-
lle y el “caos” de transito? ;O se contara el hecho ha-
ciendo énfasis en la causa de la protesta y contando
el contexto del conflicto? ;Se hara hincapié en que los
chicos y chicas no tuvieron clase? ;0 en las malas con-
diciones en las que tienen que estudiar? Cada medio
elegira desde qué perspectiva tratara la noticia, seglin
su linea editorial.

Otra cuestion que se define al construir una noticia es
qué fuentes se utilizan. ;Donde se busca la informacion?
¢A qué persona/s o institucion/es se recurre para conocer
sobre el tema que queremos informar? ;Elegiran entre-
vistar a las y los automovilistas que circulan por la zona
del corte de calle? ;Recurriran a la palabra de las y los do-
centes que reclaman? ¢O a la de los funcionarios y fun-
cionarias del Ministerio de Educacion? sTomaran como
fuente de informacion u opinion a los chicos y chicas que
van a esas escuelas?

La noticia no es el hecho, sino una versién de lo que ocu-
rrid. La forma de contarlo se relaciona con la subjetivi-
dad de quien lo cuenta. Una misma informacion puede
ser contada desde diferentes puntos de vista, un mismo
hecho relatado desde diferentes perspectivas. Segun los
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criterios y la mirada de quienes armen las noticias, se de-
cidira contarlo de una forma o de otra.

Mas alla de las perspectivas, quien informa o comunica
tiene el deber de hacerlo de manera veraz, de compro-
bar los hechos, de no tergiversar datos. Si bien la obje-
tividad pura no existe, ya que siempre se habla desde
un lugar, se debe intentar acortar la brecha entre la
realidad y su relato. Cuantas mas fuentes diversas sean
consultadas, la construcciéon informativa tendera a ser
mas objetiva.

La informacion es un elemento fundamental para el fun-
cionamiento de las sociedades democraticas. A partir de
la informacién que recibimos es posible tomar decisio-
nes, formar una opinidn propia sobre un tema o hecho
que interese o preocupe. Por ello, para que los chicos y
las chicas participen y se involucren en los problemas que
los afectan, y puedan proponer soluciones o exigir que
se cumplan sus derechos, es necesario que tengan la po-
sibilidad de acceder a informacion diversa que las y los
incluya.

El derecho a la comunicacién implica la posibilidad que
tienen todos los seres humanos de difundir sus ideas, mi-
radas, opiniones. Por eso es importante que los chicos y
las chicas también puedan ser protagonistas, contar con
espacios para expresarse, decir lo que piensan y ser escu-
chados. Estos derechos estan contemplados tanto en la
Convencion sobre los Derechos del Nifio como en la Ley
de Proteccion Integral de los Derechos de Nifias, Nifios y
Adolescentes y en la Ley de Servicios de Comunicacion
Audiovisual.

La mayoria de los medios de comunicacion no tienen en-
tre sus prioridades temas que preocupan o interesan a
nifas, nifos y adolescentes. Tampoco sus voces suelen
estar presentes en las noticias. Por eso los diversos es-
pacios radiofonicos protagonizados por ellos y ellas son
fundamentales para que puedan ejercer su derecho a la
comunicacion.

PRODUCCION RADIOFONICA DE NOTICIAS

La noticia se utiliza para dar informacion sobre un hecho
y/o datos de la realidad y actualidad.
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Para redactarla hay que tener en cuenta que el texto res-
ponda a, al menos, seis preguntas:

(aQué?

Qué hecho o acontecimiento sucedié. Qué paso,
qué se dijo.

1

¢{Quién?
Quiénes protagonizan la noticia. Quién o quié-

nes hicieron o dijeron. Qué personas, institucio-
nes, organizaciones estan relacionadas al hecho.

¢Cuando?

En qué momento sucedioé el hecho o cuando su-
cedera el acontecimiento que se informa.

¢Donde?

Doénde se desarrollé o desarrollara el hecho.

¢Como?

Cémo sucedio. En qué circunstancias.

¢Por qué?

Por qué sucedio o sucede. Se explican las razo-
nes o causas del hecho

Estas preguntas orientativas ayudan a elegir los datos
mas relevantes para construir la noticia. El orden de las
preguntas puede variar pero es importante que en el
transcurso de la noticia se respondan la mayoria.

Suele pensarse a la estructura de la noticia como una “pi-
ramide invertida” que va desde aquellos datos mas rele-
vantes hasta los detalles que complementan la informa-
cion. Este esquema tiene tres partes:

- Encabezado o titulo > adelanta el contenido principal
de la noticia.

- Cuerpo > se organiza la informacion y se responden las
preguntas antes mencionadas.

- Cierre > en el final se complementa con detalles o infor-
macion adicional que no es prioritaria.

Sugerencias para redactar noticias
para radio:

Todo lo que se escucha en radio es efimero, quien es-
cucha no puede rebobinar o releer si no entendio lo
que se dice. Por este motivo, no es lo mismo redactar
una noticia para un medio grafico, una revista o dia-
rio, que para un medio radial.

Al escribir noticias o textos para radio se propone:
- Usar palabras comunes, sencillas, de uso cotidiano.

- Redactar parrafos cortos y oraciones claras, direc-
tas, concretas. Por ejemplo, en vez de decir “malestar
estomacal” es preferible decir “dolor de panza”.

- Evitar las oraciones subordinadas, recurrir al esque-
ma clasico: sujeto- verbo- predicado.

- Al dar datos usar cifras redondas. Por ejemplo, an-
tes que: “Este afo, 10.278 estudiantes terminaran
la escuela secundaria” se prefiere: “Este ano, casi
10.300 estudiantes ...”

- Detallar siglas si no son conocidas. Por ejemplo: “En
el CA), el Centro de Actividades Juveniles, chicas y chi-
cos pueden participar de actividades..."




LAENTREVISTA

:Qué pregunta la pregunta?

SUGERENCIAS PARATRABAJAR CON EL
FORMATO ENTREVISTAEN ELAULA

Literatura / Lengua:
NIVEL PRIMARIO / NIVEL SECUNDARIO

Se invita a simular una entrevista a alguin escritor, es-
critora, o personaje del mundo literario, como forma de
trabajar sobre sus historias o biografias. Algunos chicos
o chicas ocuparan el rol de quienes son entrevistados y
otros el de quienes entrevistan. Tendran que investigar
la biografia del personaje, conocer sus ideas, para luego
responder como si fueran esa persona. Pueden trabajar
con Rodolfo Walsh, Alfonsina Storni, Laura Devetach,
Ana Frank, etc. También a partir de un personaje de un
cuento o novela, por ejemplo, una entrevista a la tortuga
del cuento “La tortuga gigante” del libro “Cuentos de la
selva” de Horacio Quiroga, o a alguno de los personajes
del relato “La autopista del sur” de Julio Cortazar.

Matematica:
NIVEL PRIMARIO

Pueden inventar entrevistas a figuras geométricas. Ten-
dran que investigar las caracteristicas de cada una, sus
diferencias y pensar algunas preguntas. Luego quienes
representen por ejemplo al cuadrado deberan contestar
seguin lo trabajado en clase acerca de esta figura.

NIVEL SECUNDARIO

Se propone que las y los estudiantes simulen una en-
trevista a Pitagoras o a Thales para conocer sobre sus
teoremas.

Ciencias Naturales / Biologia
NIVEL PRIMARIO

Chicos y chicas piensany escriben preguntas para hacerle
a un animal. Luego de investigar, unos seran quienes en-
trevisten y otros simularan ser el animal. Por ejemplo, en-
trevistan al yacaré para conocer sus caracteristicas: ;qué
come?, ;como se desplaza?, ;dénde vive?

NIVEL SECUNDARIO

Una propuesta es que en grupos piensen preguntas para
entrevistar a partes u 6rganos del cuerpo. Por ejemplo, a
“los pulmones”, a “la traquea”, a “la laringe”, a “los bron-
quios” y en la entrevista estos organos explican como
funciona el sistema respiratorio.

Construccion de Ciudadania:
NIVEL PRIMARIO

Los chicos y chicas entrevistan a distintas personas de la
escuela y/o del barrio para conocer su opinion sobre un
tema o un hecho. Por ejemplo, sobre el aniversario de la
escuela o sobre una actividad realizada en la institucion.

NIVEL SECUNDARIO

Se propone invitar a personas egresadas de la escuela
para que sean entrevistados por chicos y chicas que es-
tan cursando el ultimo afo. El objetivo sera conocer cémo
vivieron el egreso de la secundaria, sus sensaciones, ex-
periencias, temores.




ACTIVIDADES
ACTIVIDAD DE ANALISIS

Primer Momento

Materiales: Grabaciones de tres o cuatro extractos
de entrevistas radiales o televisivas sobre un mis-
mo tema o hecho. Es importante que sea un tema
vinculado a la nifiez o adolescencia, seguin el grupo
que esté trabajando, y que muestre distintos tipos
de entrevistadores y entrevistadoras.

Variante: Grabaciones de tres o cuatro entrevistas
radiales o televisivas donde los entrevistados sean
chicos y chicas. Por ejemplo, buscar entrevistas
que realizaron distintos medios en contexto de
toma de una escuela, paro de docentes, encuen-
tros de jovenes, festejo del dia del estudiante, va-
caciones de invierno, etc.

Escucha del compilado de entrevistas. Luego, se pide a
los chicos y chicas que presten atencion a los distintos
entrevistados y entrevistadas y al tipo de preguntas. Al-
gunas posibles preguntas para reflexionar: ;Con quién se
dialoga en los distintos ejemplos? ;Son personas adultas?
¢Que se propone cada entrevista en relacion a la persona
entrevistada? ;Conocerla? ;Obtener informacién? ;Sa-
ber su opinion? ;Qué tipo de preguntas se le hace? ;Las
preguntas son claras, se entienden? ;Tiene relacion con
el tema? jAportan a su comprension? Se respeta a la
persona entrevistada? ;Se la deja terminar la pregunta?
¢Quién entrevista se ha preparado? ;Conoce el tema so-
bre el que esta preguntando?

Segundo momento

Se genera un espacio de reflexién y puesta en comun de
lo escuchado. Quien coordina toma nota en un papel afi-
che de las conclusiones o coincidencias que aportan los y
las estudiantes.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN:

Es importante estimular a los chicos y chicas a reflexio-
nar acerca de las fuentes de informacion: ¢A quiénes
suelen entrevistar los medios? ;Se entrevista a perso-
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nas con distintas miradas sobre un tema? ;Se entrevista
a los involucrados en un hecho o a profesionales o ex-
pertos que hablan de ese hecho? ;Hay repreguntas? ;Se
entrevista a chicos y chicas? ;Cuando? ¢En qué situacio-
nes? Se los trata respetuosamente en las entrevistas?
¢Hay chicos y chicas en los medios que tengan el rol de
entrevistadores?

Luego de la puesta en comun se puede profundizar la re-
flexion: salguna vez fueron entrevistados o entrevistadas
por alguin medio? ¢Vieron a algun familiar, compafiera de
la escuela o vecino dando su opinidn en un noticiero?

Para profundizar acerca del con-
cepto de eleccion de las fuentes
de informacién, leer el apartado:
“Aportes conceptuales: Analisis
critico de entrevistas” (pag 20).

ACTIVIDAD DE PRODUCCION

Tercer momento
Quien coordina desarrolla las principales caracteristicas
de la entrevista y aporta sugerencias para realizarla.

Para trabajar este contenido, su-
gerimos leer el apartado: “Apor-
tes conceptuales: Produccion ra-
diofénica de entrevistas” (pag 21).

Cuarto momento

Se elige un tema con el cual se trabajara. Divididos en
grupos de cuatro integrantes deberan realizar dos en-
trevistas sobre el tema acordado. Se les pide que tengan
en cuenta el objetivo de la entrevista, a quiénes elegiran
entrevistary por qué. Deberan buscar informacién previa
o utilizar lo ya trabajado en la materia y armar la guia de
preguntas.

Ver recuadro: “Sugerencias para
trabajar con el formato entrevis-
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ta en el aula” (pag. 17).
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Quinto momento

Se contacta a la personas entrevistadas y se realiza la en-
trevista. Las mismas se pueden grabar en el estudio de
grabacion o con la netbook en el programa Audacity, con
celulares, o mp3.

Sexto momento

Se escuchan las entrevistas que hicieron los chicos y chi-
cas y, a partir de la escucha, se realiza una instancia de
reflexion sobre la practica.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN
Preguntas disparadoras para motivar el intercambio:

¢A quién entrevisto cada grupo?

éPor qué eligieron a esas personas para entrevistar?
;Seleccionaron diferentes fuentes para el mismo tema?
¢Entrevistaron a otros chicos y chicas o solo adultos?

¢En qué se diferencian sus entrevistas de las de los medios?

¢Se buscd entrevistar a personas que tuvieran distintas
perspectivas?




APORTES CONCEPTUALES
ANALISIS CRITICO DE ENTREVISTAS

Los medios de comunicacién recurren a fuentes de infor-
macion para construir las noticias o comunicar un hecho.
Se consideran fuentes a personas que, por si mismas o en
nombre de entidades u organizaciones, pueden aportar
informacién o dar su opinion acerca de un tema. También
pueden utilizarse como fuente distintos tipos de docu-
mentos, por ejemplo informes de la municipalidad, no-
tificaciones de la escuela o la Convencién Internacional
sobre los Derechos del Nifio.

Ademas de esta distincion entre personas y documentos,
las fuentes también se pueden clasificar como:

- Fuentes primarias: las que tienen relacion directa o
participacion con el hecho. Entre otras, pueden ser las y
los afectados, personas testigos o responsables.

- Fuentes secundarias: quienes no estan directa-
mente vinculadas al hecho pero por su conocimiento
pueden aportar informacion, analizar el hecho o con-
texto. Por ejemplo, personas expertas en el tema, in-
vestigadores, etc.

- Fuentes oficiales: las vinculadas con una organizacion
formal como la escuela, una organizacion de la sociedad
civil, el centro de estudiantes, el sindicato de docentes,
una junta vecinal, el municipio, etc.

- Fuentes no oficiales: quienes pueden aportar su pro-
pio punto de vista o datos aunque no estén vinculados a
una institucion u organizacién reconocida. Es el caso de
estudiantes, una vecina o un grupo de padres y madres.
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Los medios deciden a qué fuentes de informacién recu-
rrir en cada caso. Esta es una decision importante porque
se elige a qué personas darles la oportunidad de decir lo
que saben u opinan sobre un tema o hecho. En muchos
casos, para informar sobre ciertas tematicas los medios de
comunicacion suelen entrevistar al mismo tipo de fuentes
y de este modo no hay diversidad de miradas. Se hace un
recorte al elegir a quién entrevistary a quién no. No es una
eleccion azarosa, ya que cada medio elige sus fuentes, les
otorga validez o autoriza a hablar sobre cierto tema.

Por ejemplo, si se trata el tema de la adolescencia y su
relacién con las TIC's, squiénes suelen ser las personas
entrevistadas para hablar en este caso?, se entrevista a
profesionales de la salud mental?, sa docentes o directi-
vosy directivas?, ise les pregunta a los chicos y las chicas?

Las voces de chicos y chicas no suelen estar presentes
en los medios. Sin embargo, en muchos temas, funda-
mentalmente en los que los tienen como protagonistas,
es importante que puedan ser considerados como fuen-
tes legitimas de informacién. Tal como se plantea en la
Convencion sobre los Derechos del Nifio y en la Ley de
Proteccion Integral de los Derechos de Nifias, Nifios y
Adolescentes, tienen derecho a opinar, a participary a ser
escuchados. Es importante que puedan visibilizarse sus
voces para, de este modo, participar de la construccién
colectiva de informacion y tener incidencia en la cons-
truccion de la agenda publica.

Al tratar un tema, es importante y necesario elegir fuen-
tes variadas para que diversas perspectivas estén pre-
sentes y distintas voces puedan expresarse y ser legiti-
madas a traves de los medios.




PRODUCCION RADIOFONICA DE ENTREVISTAS

En el género periodistico, la entrevista es uno de los prin-
cipales recursos que los comunicadores y las comunica-
doras tienen para informarse sobre un hecho y poder
construir las noticias.

Puede definirse a la entrevista como una conversacion pero
con dos roles definidos: la persona que pregunta, es decir
quien entrevista, y quien responde, la persona entrevistada.

Las entrevistas pueden tener distintos objetivos: infor-
marse sobre un tema, afirmar o desmentir una informa-
cion, conocer a un personaje, saber la opinion de una o
varias personas sobre una cuestion o acontecimiento.

Hay distintos tipos de entrevistas segtin los objetivos
que se propongan:

Entrevista informativa

Cuando el objetivo de la entrevista es ampliar la
informacién o conocer datos sobre un aconteci-
miento. Por ejemplo, cuando se entrevista al testi-
go de un hecho.

Entrevista coyuntural

Este tipo de entrevista se realiza para recabar da-
tos de manera rapida. Por ejemplo, entrevistas
cortas de dos o tres preguntas, como las encuestas
gue se hacen en la calle o en el patio de la escuela.

Entrevista de opinion o especializada

En este caso la entrevista tiene el objetivo de pro-
fundizar opiniones o argumentos sobre una tema-
tica o hecho. Se busca indagar en el porqué de los
hechos, en sus repercusiones. Tal seria el caso, por
ejemplo, de la entrevista a una persona ecologista
que explica las causas del cambio climatico.

Entrevista de personalidad

Suele tener por objetivo contar una historia de
vida. El eje de este tipo de entrevista no es un
hecho sino una persona. Se busca conocer al en-
trevistado o entrevistada, saber sobre su vida, su
historia, experiencias, trayectoria. Permite conocer
los pensamientos y sentimientos de una persona.
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Si bien cada persona tiene su manera de realizar entre-
vistas, hay ciertas formas de entrevistar que es preferible
evitar, ya que pueden entorpecer el objetivo propuesto.

f ]

Entrevista distraida: Quien entrevista pregunta

TIPO DE ENTREVISTAS AEVITAR

pero no escucha la respuesta, por eso muchas ve-

ces vuelve a preguntar lo que ya se le respondio.

Entrevista manipuladora o entrevista con ma-
nipulacion: Quien entrevista intenta en su pre-
gunta incluir la respuesta que quiere escuchar.
Mas que preguntas suelen ser afirmaciones dis-
frazadas. Por ejemplo: ;Fueron los chicos de la es-

cuela N° 15 los que iniciaron la pelea, no?

Entrevista improvisada: Quien entrevista va sin
buscar informacion previa, no conoce a quien esta
entrevistando o se olvida de llevar pilas para el

grabador o de cargar el celular para grabar.

Entrevista enredada: Quien entrevista hace va-
rias preguntas juntas en vez de una por vez. Tam-

bién usa palabras complicadas.

Entrevista con roles invertidos: Quien entrevista
interrumpe continuamente a quien esta entrevis-
tando y suele aprovechar la entrevista para dar su

opinion mas que para escuchar la del otro.

Un buen entrevistador o entrevistadora escucha con
atencion y después pregunta o repregunta y, ademas, se
prepara previamente.




Pasos y sugerencias para realizar una entrevista:

Una entrevista no debe improvisarse. Hay que prepa-
rarla, pensar qué se pretende con ella, informarse e in-
vestigar para formular las preguntas. Y por supuesto,
también estar preparado para que la charla abra nuevos
interrogantes.

PREPARACION PREVIA:

- Elegir a la persona a entrevistar: ante todo es impor-
tante definir a quién se entrevistara de acuerdo al tema
y al objetivo de la entrevista. Es necesario pensar en la
posibilidad de ofrecer diversas miradas, diferentes ver-
siones de un hecho, que se dé la oportunidad de opinar a
distintas personas.

- Tener en claro el objetivo: Definir qué se propone la en-
trevista, iconocer distintas opiniones?, sinformar sobre
untema?, isaber mas de un hecho?, sindagar sobre lavida
de una persona?

- Informarse: investigar sobre la cuestion que se consul-
tara, saber a quién se entrevista y qué piensa o sabe so-
bre el tema.

- Armar una guia de preguntas.

- Al contactarse con la persona entrevistada, explicarle el
proposito de la entrevista y el uso que se pretende hacer
de ella. También aclararle que es posible que la entrevista
se edite y que solo se usen algunas partes.

DURANTE LA ENTREVISTA:

- Hacer una pregunta por vez. Ademas se aconseja que
las preguntas sean cortas, claras y concisas.

- Las preguntas pueden ser cerradas o abiertas. Las ce-
rradas solo permiten que el entrevistado responda si o
no. En cambio, las abiertas dan la posibilidad de una res-
puesta mas amplia.
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- Esimportante escuchar. Si bien se utiliza la guia de pre-
guntas que se armo previamente, es interesante poder
repreguntar o realizar nuevas preguntas que surjan a
partir de la respuesta anterior.

- Ser respetuoso, evitar preguntas u opiniones que pue-
dan incomodar u ofender a la persona entrevistada.

AL FINALIZAR LA ENTREVISTA:

- En el cierre de la charla se recapitula y despide. En este
momento, por ejemplo, se le puede pedir a la persona
propuestas para transformar o solucionar el problema
del que se hablé o recomendaciones sobre el tema. Se le
puede consultar si quiere agregar algo que no se le haya
preguntado.

Al momento de iniciar la entrevista es impor-
tante tener en cuenta:

- Que el teléfono celular o mp3 estén cargados o el
grabador tenga pilas.

- Verificar que efectivamente se esta grabando.

- Elegir un lugar que no sea ruidoso para que las
voces se escuchen claras.




OBJETIVOS

Que los chicos y chicas:

@ Analicen criticamente producciones audiovisuales
del género periodistico de opinion.

@ Detecten y analicen la diferencia entre informacion
y opinion.

@ Identifiquen la importancia del derecho humano a
la comunicacion.

@ Reflexionen acerca de la participacion de los nifos,
ninas y adolescentes en los medios y su derecho a
opinary ser escuchados.

@ Se familiaricen con el lenguaje radiofénico vincula-
do al género periodistico de opinion y experimenten.

@ Se asuman como productores de formatos radiofo-
nicos en los que puedan expresar sus opiniones.

@ Desarrollen la capacidad de argumentar.
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Las producciones de este género estan orientadas a informar pero el objetivo central es anali-
zar e interpretar hechos, dar una opinion sobre un tema desde una perspectiva propia.

CONTENIDOS

® El derecho humano a la comunicacion y su vinculo
con el derecho a opinar y ser escuchado, su impor-
tancia en la consolidacion de la democracia.

o El género periodistico de opinion.

o El comentario o editorial: analisis y produccion.

® La mesa redonda: analisis y produccion.




LOS COMENTARIOSY LAS EDITORIALES

El derecho a opinary a que nos escuchen

SUGERENCIAS PARA TRABAJAR CON EL FORMATO
COMENTARIO / EDITORIALEEN ELAULA

Ciencias Sociales / Historia:
NIVEL PRIMARIO

Para el Dia del Veterano y de los Caidos en la Guerra de
Malvinas, luego del trabajo sobre el tema, de la informacion
compartida, se invita a que las chicas y los chicos escriban
una opinion en forma de comentario sobre el conflicto ar-
mado. Luego se graban y escuchan colectivamente.

NIVEL SECUNDARIO

Se les propone que armen un comentario con su opinién
a partir del trabajo de la materia e investigaciones sobre
un hecho histérico. Por ejemplo, sobre el dia de la Inde-
pendencia de Argentina, la denominada “Conquista del
desierto”, la “Ley Saenz Pefa”, etc.

Educacion Sexual Integral:
NIVEL PRIMARIO

Se puede trabajar el cruce entre deporte y estereotipos de
género. Por ejemplo, a partir de las preguntas: ¢las chicas
pueden jugar a todos los deportes? o shay deportes que
son solo de varones?, se les propone, que de forma indivi-
dual o grupal, escriban un comentario con sus opiniones.

NIVEL SECUNDARIO

Si se trabaja, por ejemplo, sobre los derechos sexuales y
reproductivos, se les propone realizar un comentario so-
bre el embarazo en la adolescencia o sobre la educacion
sexual integral en las escuelas.
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Construccion de Ciudadania:
NIVEL PRIMARIO

Luego de investigar sobre cuantas plazas hay cerca de la
escuela o de sus casas, se les propone a chicas y chicos
que armen un editorial sobre el tema, quiza algunas pre-
guntas de guia pueden ser: gpiensan que hay suficien-
tes espacios verdes donde jugar o juntarse con amigos y
amigas?, jles parece que las plazas estan cuidadas?, stie-
nen sugerencias para hacer?

NIVEL SECUNDARIO

Se investiga y recopila informacién sobre programas so-
ciales destinados a jovenes, por ejemplo sobre los que
ofrecen becas o ayuda econdémica y acompanamiento
para continuar o finalizar los estudios. Luego deben ela-
borar una columna de opinion al respecto.

Ciencias Naturales:
NIVEL PRIMARIO

Si se trabaja sobre los animales y las especies en extin-
Cion, se les propone que hagan un comentario o editorial
sobre este tema. Cada grupo aborda una especie distinta.
Para ello, tendran que investigar, buscar datos, causas, y
generar su propia opinion.

NIVEL SECUNDARIO

Una propuesta puede ser que el eje de la editorial o comen-
tario sea acerca de las energias renovables y/o las llamadas
alternativas, por ejemplo, sobre los beneficios y las dificul-
tades de la aplicacion de esas energias en sus comunidades.




ACTIVIDADES

ACTIVIDAD DE ANALISIS

Primer momento

Materiales: dos audios grabados sobre un mis-
mo hecho, uno contado en formato noticia y
otro en formato comentario o columna de opi-
nion. Se recomienda que el hecho esté vincula-
do a la nifiez o adolescencia. Por ejemplo, po-
drian ser audios de noticias y editoriales sobre
movilizaciones de adolescentes por la sancion
de la Ley de Interrupcion Voluntaria del Emba-
razo (ILE), o por demandas ambientalistas. Ade-
mas, dispositivo para reproducir sonido, pape-
les afiche, marcadores.

Se realiza una escucha grupal de los audios. Se les pide
a los chicos y chicas que presten atencion al temay a la
forma de abordarlo en cada pieza.

Segundo momento

Se genera un espacio de reflexién y puesta en comun de
lo escuchado. ;Qué tema se trato? ;Qué diferencias en-
cuentran en la forma de abordarlo? En los dos audios ¢se
da la misma informacién sobre el asunto? ;De qué mane-
ra se aborda en cada caso?

Quien coordina toma nota en un papel afiche de las con-
clusiones o coincidencias que aportan los y las estudiantes.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN:

Es importante estimular a los chicos y a las chicas a re-
flexionar acerca de la diferencia entre informacion vy
opinién. Si bien muchas veces resulta complejo, porque
informacidn y opinion se entremezclan en las emisiones
mediaticas, es importante intentar distinguir cuando se
emite una opinién y cuando una noticia.

También se puede hacer foco en la importancia de acom-
panar con datos sus argumentos a la hora de elaborar
una columna de opinion o editorial.
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Es necesario estimular la reflexion acerca de si los nifos, ni-
fasy adolescentes tienen espacio en los medios para opinar
sobre los temas que los y las involucran, si pueden ejercer
su derecho a opinar, a ser escuchados y a que sus opiniones
sean tenidas en cuenta, tal como lo establece la Convencién
sobre los Derechos del Nifio y la Ley de Proteccion Integral
de los Derechos de Ninas, Nifios y Adolescentes.

Para profundizar acerca de la dife-
rencia entre informaciony opinion
leer el apartado: “Aportes con-
ceptuales: Analisis critico de co-
mentarios/ editoriales” (pag 27).

ACTIVIDAD DE PRODUCCION

Tercer Momento

Quien coordina desarrolla las principales caracteristicas a
tener en cuenta para la produccién de un comentario o
editorial. Para ello, se retoman los aspectos trabajados a
partir de las escuchas y las comparaciones realizadas en
los momentos previos.

Para trabajar este contenido, su-
gerimos leer el apartado: “Apor-
tes conceptuales: Produccidon
radiofénica de comentarios /
editoriales” (pag 27).

Cuarto momento
Se divide al grupo en subgrupos de 4 a 6 integrantes y se
elige el tema con el que trabajaran.

Cada grupo tendra que redactar un comentario o edito-
rial. Para ello, antes de escribir debera investigar el tema,

buscar datos y plantear:

Un objetivo: squé quieren decir sobre el tema planteado?,
équé opinion van a ofrecer? scémo lo van a abordar?

Destinatarios: sa quiénes estara dirigido?

Dos o tres argumentos que fundamenten el punto de vista.
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Luego, cada grupo escribe el comentario a partir del si-
guiente esquema:

- Presentacion
- Analisis o argumentacion
- Conclusion o cierre

Ver: “Sugerencias para trabajar con
el formato comentario/editorial en
el aula” (pag. 24)

Quinto momento
Cada grupo graba el comentario.

Sexto momento
Se escuchan en grupo los comentarios con la intencion
de reflexionar sobre esta practica y evaluar las dife-
rentes formas de emitir opiniones y la importancia de
fundamentarlas.

EN EL AIRE

SUGERENCIAS PARA EL MOMENTO DE LA ESCUCHA'Y
LA REFLEXION POSTERIOR.

Preguntas disparadoras para motivar el intercambio:
¢Hay diferencias entre los comentarios de cada grupo?
¢Hubo miradas diferentes sobre el mismo tema?

;Las opiniones estaban fundamentadas?

¢Qué argumentos desarroll6 cada grupo?

Si se trabajo sobre un hecho de actualidad se puede in-
centivar la reflexién sobre qué diferencias encuentran

entre la forma en que ellos armaron el comentario y como
se plantea el tema en programas de radio o television.




APORTES CONCEPTUALES
ANALISIS CRiTICO DE COMENTARIOS O EDITORIALES

Los programas de radio o televisién que trabajan en tor-
no a la realidad pertenecen al género periodistico. Pero
dentro de este género se deben diferenciar dos subgéne-
ros: el informativo y el de opinion.

Para contar un hecho de la actualidad los medios de co-
municacion pueden recurrir a formatos informativos, silo
que buscan es relatar el hecho, darlo a conocer. En cam-
bio, acudiran a formatos de opinién si lo que se proponen
es explicar, analizar, interpretar o emitir un juicio de valor
sobre ese hecho.

Los formatos informativos priorizan brindar informacion.
En cambio, los de opinion expresan explicitamente lo que
opina el medio o sus periodistas. Sin embargo, hay que
tener en cuenta que en ninguno de los casos quienes ha-
blan son neutrales. Cuando se miray se cuenta la realidad
se lo hace siempre desde un lugar, desde una mirada. Por
ello, no es posible que exista la objetividad plena en los
medios. En los formatos informativos, como la noticia por
ejemplo, se tiende a la objetividad informativa, a buscar
el mayor acercamiento a los hechos posible, a acortar la
distancia entre la realidad y su relato. En cambio, los for-
matos de opinidn se vinculan directamente con la subje-
tividad, se exponen claramente las posiciones, valoracio-
nesy opiniones de quienes hablan sobre un tema o hecho
o las lineas editoriales, las posturas de los medios en los
que se emiten.

Tanto la funcion periodistica de informar como la de opi-
nar son validas y pueden ejercitarse pero no tienen que
confundirse. No deben mezclarse hechos con comenta-
rios. La audiencia tiene derecho a saber si un comunica-
dor o una comunicadora estan informando o estan emi-
tiendo su opinion. Por ello, es necesario que estos tipos
de formatos estén bien diferenciados y que quede claro
cuando se trata de una cosa y cuando de otra.

Derecho a opinar
El derecho a la comunicacion es un derecho de doble via,

porque implica el derecho de todas las personas a poder
investigary recibirinformacion diversay plural, pero tam-

27

bién a poder expresar los propios saberes y opiniones.
Los medios de comunicacion son fundamentales para el
ejercicio de este derecho. Por lo tanto, es necesario que
todos y todas puedan acceder a ellos. Y a su vez, es indis-
pensable que la informacion y las opiniones que circulen
por la radio y la television sean variadas, diversas, plura-
les, que respondan a diferentes miradas del mundo. Asi
cada persona podra conocer diferentes puntos de vista y
formar su propia opinion.

Los chicos y las chicas también tienen derecho a partici-
par y opinar libremente. Estos derechos estan contem-
plados en distintas normas. En la Ley de Servicios de Co-
municacion Audiovisual se promueve la participacion de
la nifez y la adolescencia en los medios, por ejemplo con
la posibilidad de las escuelas publicas de gestion estatal
de solicitar una autorizacion para tener una radio esco-
lar. El articulo 24 de la Ley 26.061 de Proteccion Integral
de los Derechos de las Ninas, Nifios y Adolescentes, es-
tablece que tienen derecho a opinary ser oidos, a parti-
cipary expresar libremente sus opiniones en los asuntos
que les concierne y en aquellos que tengan interés, y a
que éstas sean tenidas en cuenta conforme a su grado
de madurez y desarrollo.

A pesar de ello, en la mayoria de los medios de co-
municacion las voces de los chicos y chicas no suelen
estar presentes. En general, son pocas las veces que
se tratan tematicas vinculadas a nifias, nifos y adoles-
centes o que son de su interés y en las que se tiene en
cuenta su opinion. Cuando sucede, se suele hablar de
ellos o ellas, o en su nombre, pero no se les da espacio
para que puedan expresar sus propias ideas y sus pun-
tos de vista, para que se asuman como productores y
productoras.

Las radios escolares o las experiencias de propaladoras
o radios abiertas en la escuela pueden ser espacios cla-
ves para fomentar la participacién de los chicos y chicas
y para que conozcan y ejerciten su derecho humano a la
comunicacion.

PRODUCCION RADIOFONICA DE COMENTARIOS O
EDITORIALES

El comentario o editorial es un formato cuyo objeti-
vo no es solo informar sino especificamente dar una




Pu’/
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opinién. Se llama comentario cuando es una opinidn
personal de quien la dice y editorial cuando es una opi-
nién institucional del medio de comunicacion o pro-
grama radial.

Para producir un comentario hay que elegir el tema o he-
cho del que se quiere hablar. Luego, antes de sentarse a
escribir, es importante pensar qué se quiere decir sobre
el tema, cual es el objetivo. También preguntarse qué se
dird y como, ya que un mismo tema puede ser enfocado
desde distintas posturas. Otra pregunta a responder es:
éa quién o quiénes se les hablara?

Es necesario investigar sobre el tema o hecho para cono-
cerlo en profundidad y buscar datos e informacién que
ayuden a fundamentar con argumentos el punto de vista
que se plantea.

28

(La estructura basica que se sugiere para escribirw
un comentario es:

1

Presentar el tema o hecho: una opcion, por
ejemplo, puede ser comenzar con un dispara-
dor, una anécdota, una noticia, un cuento, que
ayude a presentar el tema.

2

Analizar: es el momento donde se busca inter-
pretar, analizar los hechos, las causas y conse-
cuencias, esgrimir los argumentos que sostie-
nen la reflexion, dar datos.

3

Concluir: es el momento de generar propuestas,
invitar a la audiencia a buscar soluciones, incen-
tivar a la reflexion sobre el tema.




LA MESA REDONDA

Ronda de opiniones

SUGERENCIAS PARA TRABAJAR CON EL FOR-
MATO MESA REDONDA EN EL AULA

Construccion de Ciudadania:
NIVEL PRIMARIO

Se puede debatir acerca del ejercicio del derecho humano
a la comunicacion de nifias, ninos y adolescentes, sobre
los espacios con los que cuentan para poder expresar
sus ideas sin la mediacion adulta. Se sientan en ronda,
se propone una introduccion sobre el tema, y a partir de
preguntas disparadoras se les invita a dar su opinidny a
generar un intercambio colectivo.

NIVEL SECUNDARIO

Se puede trabajar a partir de una mesa redonda o deba-
te sobre los vinculos entre democracia y participacién e
invitar a los chicos vy las chicas a debatir acerca del voto
optativo desde los 16 afos. Cada grupo expone la pos-
tura de un sector de la sociedad o bien su propia opinién.

Nuevas Tecnologias de la Informacion y la Comu-
nicacion:

NIVEL PRIMARIO / NIVEL SECUNDARIO

Una propuesta posible es invitar a que la mesa redon-
da o de debate sea sobre los vinculos entre la nifez, la
adolescencia y las tecnologias. Por ejemplo, podriamos
proponer que debatan acerca del derecho a la imagen y
los casos en que personas adultas de su entorno suben
imagenes sin su consentimiento.
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Ciencias Sociales / Historia:
NIVEL PRIMARIO

A partir de alguna pregunta disparadora como: jsabian
que durante un periodo largo de la historia argentina, las
mujeres no pudieron ejercer el derecho al voto?, se arma
una mesa redonda y se invita a las chicas y los chicos a
que den su opinidn y debatan sobre el tema.

NIVEL SECUNDARIO

Una alternativa podria ser abordar las distintas posturas
que tenian los unitarios y los federales. Cada grupo pue-
de representar las opiniones a partir de lo trabajado en
clase acerca de este tema y fundamentar sus posturas.

Ciencias Sociales / Geografia:
NIVEL PRIMARIO

Si se trabaja sobre las diferencias entre las cosmovisio-
nes de los pueblos originarios y las de la cultura occiden-
tal referidas al vinculo de las personas con la naturaleza
y el entorno donde viven, se puede proponer hacer una
mesa redonda donde, de forma individual o por grupos,
expresen su opinién acerca de como ven el cuidado del
ambiente en sus comunidades.

NIVEL SECUNDARIO

Se puede recurrir a este formato para investigar, por
ejemplo, acerca de las diferentes posturas existentes so-
bre la explotacién minera a cielo abierto y sus consecuen-
cias para el cuidado del ambiente.




ACTIVIDADES
ACTIVIDAD DE ANALISIS

Primer momento

Materiales: un audio o video de una mesa re-
donda o dos o tres audios grabados sobre un
mismo tema en formato opinion. Lo importan-
te es que en el material con el que se trabaje
se puedan distinguir distintas opiniones sobre
un mismo tema. Es recomendable que el tema
esté vinculado de algiin modo a la nifiez y/o la
adolescencia o que sea un asunto que las y los
interpele.

Se escuchan grupalmente los audios. Se les pide a los
chicos y chicas que presten atencion al tema y a lo que
plantea cada persona.

Segundo momento

Se genera un espacio de reflexion y puesta en comun
de lo escuchado. {Qué tema se tratd? ;Son distintas las
miradas sobre el tema? ;Las personas que opinan fun-
damentan su punto de vista? ;De qué modos recurren a
diferentes datos o a informacion producida por voces au-
torizadas o especializadas en el tema? ;Qué argumentos
plantean en cada caso?

Quien coordina toma nota en un papel afiche de las con-
clusiones o coincidencias que aportan los y las estudiantes.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN:

Es importante estimular a los chicos y chicas a reflexio-
nar acerca de las multiples miradas que existen sobre un
mismo tema o hecho. También sobre la necesidad de que
en los medios de comunicacion haya pluralidad de voces
y diversidad de ideas para que estén presentes los distin-
tos puntos de vista y estimular la reflexion acerca del de-
recho de los chicos vy las chicas a opinar y ser escuchados.

Aqui también es necesario hacer hincapié en la importan-
cia de fundamentar con datos y argumentos las opiniones.
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Para profundizar acerca de la dife-
rencia entre informaciony opinion
leer el apartado: “Aportes con-
ceptuales: Analisis critico de la
mesa redonda o debate” (pag 32).

ACTIVIDAD DE PRODUCCION

Tercer Momento

Quien coordina desarrolla las principales caracteristicas y
aspectos a tener en cuenta para realizar una mesa redon-
da o debate.

Para trabajar este contenido, su-
gerimos leer el apartado: “Apor-
tes conceptuales: Produccion
radiofénica de la mesa redonda
o debate” (pag 32).

Cuarto momento
Se elige un tema para trabajar. Se dividen en subgrupos
de 4 6 5integrantes.

- Opcidn 1: cada grupo trabajara sobre una de las posturas
que existen en la sociedad respecto al tema elegido. En
este caso cada grupo debera investigar sobre el temay la
postura que representara, luego elaborar los argumentos
y preparar como los expondra en la mesa redonda.

- Opcion 2: a partir de un tema, los grupos se armaran de
acuerdo a quienes tienen la misma postura. Por ejemplo:
si el tema es la toma de los colegios por reclamos edili-
cios, se agruparan quienes estén a favor de esta medida
de protesta y quienes estén en contra. Lo mismo si deci-
den debatir si los partidos de futbol de los recreos deben
ser mixtos o no. Luego deberan investigar y desarrollar
argumentos con los que defenderan su posicion.

Ver: “Sugerencias para trabajar
con el formato mesa redonda en
el aula” (pag. 29).

N



Quinto momento

Se elige a un estudiante para que modere el debate y a
quiénes de cada grupo para que estén en la mesa para
exponer la postura trabajada. Se sugiere que el tiempo
de exposicion de cada grupo no supere los tres minutos.
Después se les puede proponer adicionar un minuto mas
por grupo para el cierre de la mesa.

Se realiza y graba la mesa redonda o de debate.

Sexto momento

Para profundizar el debate o intercambio de opiniones
sobre el tema trabajado, se propone escuchar la mesa re-
donda de manera grupal

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN
Preguntas disparadoras para motivar el intercambio:
;Cuales fueron las distintas miradas?

éLas ideas de cada grupo estaban fundamentadas?
¢Qué argumentos utilizoé cada grupo?

¢Hubo algtin grupo que relaté el hecho pero no argumenté?

Después de escuchar las distintas posiciones, stienen
otra opinion propia sobre el tema?, spudieron reforzar la
opinién que ya tenian?




APORTES CONCEPTUALES
ANALISIS CRITICO DE LA MESA REDONDA O DEBATE

El derecho a la comunicacion es un derecho humano
que tiene dos dimensiones: una individual y una co-
lectiva. La dimensién individual refiere al derecho de
todas las personas a expresar sus propias opiniones,
ideas, puntos de vistas. Y la dimension colectiva esta
vinculada con el derecho que también tiene cada per-
sona a escuchar las opiniones de otros y otras, a acce-
der a diversos puntos de vistas sobre un hecho o tema.
Conocer diversas perspectivas y miradas que expresan
otras personas nos permite formar una opinién propia
o bien repensar las que ya se tienen sobre un tema. Por
ello, es fundamental para la vida democratica que en
los medios de comunicacion exista pluralidad de voces
y diversidad de ideas.

Los formatos mesa redonda o de debate posibilitan la
participacion de varias personas con distintos puntos
de vista acerca de un mismo tema, habilitan el inter-
cambio de ideas, la confrontacion de miradas, perspec-
tivas y opiniones distintas.

Es importante promover que los chicos y chicas anali-
cen diversas opiniones que circulan por los medios so-
bre una tematica, y puedan distinguir aquellas que es-
tan fundamentadas de las que no. También promover
la reflexion acerca de la necesidad de que las posturas
y opiniones sobre un tema puedan estar acompanadas
de datos y argumentos.

Trabajar con la mesa redonda en la radio escolar abre la
puerta a diferentes cuestiones: habilita la posibilidad de
abordar un tema de interés de los chicos y chicas; les per-
mite ejercitar el derecho a opinar y ser escuchados; pro-
mueve la experiencia de atender otros puntos de vista y
argumentar los propios.
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Ademas, desde distintas asignaturas se puede utilizar
la mesa redonda para trabajar un tema visto en clase,
proponer que cada estudiante o en grupos asuman
una postura frente a ese tema, investigar y luego ex-
poner ese punto de vista en un debate. Por ejemplo, si
se decide hablar sobre la necesidad de repensar la edu-
cacién secundaria, se puede hacer una mesa redonda
donde participen estudiantes, docentes, directivos y
egresados de la escuela.

Las mesas redondas o de debate invitan a la audien-
cia a pensar y a reflexionar. Luego de escuchar ideas
contrapuestas o visiones desde distintos angulos, cada
uno podra tomar posicion a favor o en contra de cada
postura, tener un pensamiento propio sobre el tema en
cuestion o replantear la idea que se tenia previamente.

PRODUCCION RADIOFONICA DE LA MESA REDON-
DA O DEBATE

En la mesa debate participan quienes expondran sus
posiciones sobre el tema o hecho y un moderador
o moderadora que tendrd que buscar ser imparcial.
Quien cumple este rol, aunque tenga su propia opinién
sobre el tema, en el momento de moderar no debera
tomar partido por ninguna de las posturas, sino que
sera quien organice el tiempo y brinde el espacio para
que las distintas opiniones sean expresadas, tendra
que asegurarse que todos los invitados e invitadas
puedan participar, y sera quien organice las interven-
ciones, procurando por ejemplo que quienes exponen
no hablen todos a la vez o que respeten los tiempos de
exposicion.




Una estructura basica de un debate o mesa redonda:

1

Presentar el tema y a quienes expondran sus opiniones. Se hace una breve introduccion de la
postura de cada uno. O bien se puede pensar alguna forma creativa de plantear el tema, por
ejemplo, a partir de una escena de radioteatro, una pregunta disparadora, una cancién que
aborde esa tematica o una encuesta realizada previamente en la escuela o el barrio.

2

El moderador o moderadora inicia la primera ronda para que cada quien exponga su punto
de vista. Es conveniente estipular un tiempo de exposicion para cada participante y remar-
car la necesidad de fundamentar las ideas expuestas, de plantear argumentos, de dar datos
e informacién que refuerce la postura planteada.

3

Quien modera puede introducir algunos subtemas relacionados o preguntas disparadoras que
alimenten el debate.

4

En una segunda ronda los y las participantes debaten entre ellos sus posturas refutando o
complementando las miradas de los compafieros y companieras.

5

A modo de cierre, quien modera puede dar espacio para que cada participante sintetice su
postura, o puede ser él o ella quien realice un breve resumen de las posturas que se plantea-
ron, con los principales argumentos de cada posicion, pero sin inducir a una conclusion ni a
una opinion propia. Ademas, se puede dejar alguna pregunta abierta para que la audiencia
reflexione y saque sus propias conclusiones.

ol




Las producciones de este género giran en torno a la ficcion. Estos formatos pueden tener por
objetivo entretener pero también pueden ser utiles para hablar de diversos temas de la reali-
dad. Por ejemplo, a través de los personajes reflejar situaciones que preocupen a la audiencia,
proponer soluciones, etc.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Que los chicos y chicas: ) ) )
® Representaciones y estereotipos en los medios de

comunicacion.

® Analicen criticamente producciones audiovisuales

del género dramatico. e El género dramético.

° Ider):clflquen y anal{cen los procedlmlgntos de cons- e La personificacion: andlisis y produccion.
truccion de estereotipos y representaciones.

@ Reflexionen acerca de la representacion de la nifiez ® El radioteatro: andlisis y produccion.

y la adolescencia en las ficciones.

® Se asuman como productores de sus propios ra-
dioteatros.

@ Se familiaricen con el lenguaje radiofonico vincula-
do al género dramatico.

e Desarrollen la creatividad para trabajar distintos
temas.

e Imaginen representaciones diversas y alternativas
a las que aparecen en los medios masivos.
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LAS PERSONIFICACIONES

Adivina adivinador

SUGERENCIAS PARA TRABAJAR CON EL
FORMATO PERSONIFICACION EN ELAULA

Ciencias Sociales / Geografia:
NIVEL PRIMARIO

Si se trabaja acerca de la contaminacion ambiental, los
chicos y chicas pueden representar personificaciones de
elementos de la naturaleza que hablen sobre esta proble-
matica. Por ejemplo, un arbol, un rio o un mineral. Tam-
bién se puede trabajar sobre los distintos continentes.

NIVEL SECUNDARIO

Se dividen en grupos y cada uno elige un pais. A través
de la personificacion pueden hacer hablar a las comidas
y/o bebidas tipicas de ese territorio quienes relataran las
caracteristicas de donde viven. ;Cémo hablaria un mate
sobre Argentina? Y una cachapa, ¢qué diria de Venezuela?
&Y un taco qué tiene para contar de México?

Ciencias Naturales / Biologia:
NIVEL PRIMARIO

Como un modo de abordar el tema de la fotosintesis se
pueden personificar las diferentes partes de una planta:
las raices, la clorofila, las hojas, el tallo. De este modo, se
recrea un dialogo en el que explican cual es el rol de cada
una en este proceso.

NIVEL SECUNDARIO

Para el trabajo sobre la tematica de los alimentos trans-
génicos, se invita a darle vida a elementos del campo, por
ejemplo: a frutas y verduras, a fertilizantes, a herramientas,
al agua del riego, etc. Através de un didlogo entre estos per-
sonajes se podra trabajar la tematica de manera creativa.
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Matematica:
NIVEL PRIMARIO

Los chicos y las chicas pueden personificar a los niimeros
para trabajar distintas tematicas. Por ejemplo, un grupo
personifica a los nimeros pares y otro a los impares. Cada
uno tiene que presentarse y contar qué lo diferencia de
los otros.

NIVEL SECUNDARIO

Se puede recrear un dialogo entre los nimeros primos.
éQué los caracteriza?¢Coémo se los reconoce?;Quién los
descubrid?

Efemérides:
NIVEL PRIMARIO

Si se trabaja sobre el aniversario de la escuela, un grupo
elige personificar a un pupitre que, por ejemplo, relata
cdmo cambio la institucion a través de los afios. Otros a la
bandera o a un banco del patio.

NIVEL SECUNDARIO

El Dia Nacional de las y los Afroargentinos y de la Cultu-
ra Afro, se propone trabajar sobre esta identidad cultural
usando como recurso la personificacion. Por ejemplo, se
puede recrear un didlogo entre los tambores sobre las
raices del candombe o sobre las historias de vida de quie-
nes los hacen sonar en las festividades.




ACTIVIDADES

ACTIVIDAD DE ANALISIS

Primer momento

Materiales: tarjetas con diferentes personajes
u objetos. Pueden ser animales o personas con
distintos oficios, por ejemplo.

Cada chico o chica elige una tarjeta con el nombre de
un personaje u objeto y tiene que pensar al menos tres
caracteristicas que lo definan. Por ejemplo si tendra voz
fina o gruesa, si su modo de hablar sera lento o rapido,
qué tipo de palabras les parece que puede utilizar. Luego,
debe presentarse teniendo en cuenta esas caracteristicas
y el resto de los compafieros y compaiieras tendra que
adivinar de quién se trata.

Segundo momento

Se genera un espacio de reflexion e intercambio. Se
pueden tomar de ejemplo dos o tres de los personajes
y pensar: jtienen otras caracteristicas esos personajes?,
épor qué eligieron esas caracteristicas y no otras?, ;por
qué asociaron un determinado timbre de voz a esas ca-
racteristicas y no otro?, shubieran elegido caracteristi-
cas distintas a las que eligio el compafero o companie-
ra?, jpor que?

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN:

Es importante estimular a los chicos y chicas a reflexio-
nar acerca de las distintas formas de representar a un
mismo personaje, los rasgos que forman parte de las
construcciones estereotipadas de esos personajes.
Cada uno selecciona unas caracteristicas y deja de lado
otras. Lo mismo sucede con los personajes que son re-
presentados en la televisidn o en la radio. Por ejemplo,
$como se representa a los y las docentes en la ficcion?
JY a las y los estudiantes? Se les suelen atribuir las
mismas caracteristicas en diferentes representaciones?
¢Qué rasgos son los que mayormente se repiten? ;Hay
diferencias? sCuales son?
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Para profundizar acerca de la no-
cion de representaciones leer el
apartado: “Aportes conceptuales:
Analisis critico de personifica-
cion” (pag 37).

ACTIVIDAD DE PRODUCCION

Tercer momento
Quien coordina desarrolla las principales caracteristicas y cues-
tiones a tener en cuenta para realizar una personificacion.

Para trabajar este contenido, sugeri-
mos leer el apartado: “Aportes con-
ceptuales: Produccion radiofénica
delformato personificacion” (pag 37).

Cuarto momento

Se dividen en subgrupos de cuatro integrantes. Segun
la tematica elegida para trabajar, cada grupo pensara en
dos objetos o seres de la naturaleza y armara un dialogo
sobre el tema en cuestion.

Opcional: puede sugerirse que busquen efectos de soni-
do o los fabriquen con elementos, para agregar a la re-
presentacion.

Ver: “Sugerencias para trabajar
con el formato personificacion
en el aula” (pag 35).

|
<

Quinto momento
Cada grupo graba el dialogo de los personajes.

Sexto momento

Se escuchan las personificaciones de manera grupal para
reflexionar acerca de los modos de caracterizar a cada uno
de los personajes. A partir de estas reflexiones se pueden
realizar nuevas producciones con los mismos personajes y
los nuevos aportes. Es importante aqui apuntar a que los
y las estudiantes puedan complejizar los modos de repre-
sentar, intentando eludir los modos mas estereotipados.




APORTES CONCEPTUALES
ANALISIS CRIiTICO DE PERSONIFICACION

Los medios de comunicaciéon construyen representacio-
nes. Cada medio define qué y quiénes seran represen-
tados y decide cdmo lo/los representara. Realizan un
proceso de recorte y seleccion. ;Como son los y las ado-
lescentes que aparecen en las telenovelas? Cuando los
noticieros hablan de la escuela publica ;qué dicen sobre
ella? ;Cuando son noticia las escuelas publicas? ;Apare-
cen en los medios chicos y chicas que se parezcan a sus
estudiantes?

Promover la reflexién por parte de chicos y chicas res-
pecto de las representaciones que sobre la nifiez y la
adolescencia circulan por los medios de comunicacion y
sobre cuales piensan que pueden ser las consecuencias
de estas construcciones para sus vidas cotidianas, es un
aspecto clave para la formacion de nifas, nifios y adoles-
centes como audiencias criticas.

Para trabajar estas tematicas en el aula y profundizar
sobre las nociones de representacion, estereotipo y
del proceso de seleccion les sugerimos leer el apartado
“Aportes conceptuales: Analisis critico formato radio-
teatro” (pag 41).
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PRODUCCION RADIOFONICA DEL FORMATO DE
PERSONIFICACION

En una personificacion el o los protagonistas no son se-
res humanos, sino que a través de la dramatizacion se les
da vida a objetos o seres de la naturaleza como animales,
plantas, planetas, entre otros.

Este formato permite hablar de distintos temas desde
otras perspectivas y estimular la creatividad de los chicos
y chicas. Por ejemplo, una gorra puede ser un persona-
je que permite poner en debate la discriminacion en las
escuelas, en el barrio, o en los medios de comunicacion.

Lo primero es definir el tema que se quiere trabajar. A
partir de alli se piensa y elige un objeto o elemento de
la naturaleza que sera el protagonista para hablar de esa
tematica. Se puede pensar en un mondlogo o un dialogo
entre varios personajes.

Luego hay que caracterizar al personaje. ;Qué voz tiene?,
équé palabras usa?, scédmo habla?, ;como es su persona-
lidad? Por ejemplo, scomo hablaria una montafa? ¢Y un
pizarrén? También es importante pensar qué va a decir
ese personaje sobre un tema, desde qué perspectivay a
quién le habla.

Se pueden seleccionar efectos de sonido y musica que
acompanen a los personajes ayudando a la personifica-
cion. Los objetos o personajes tienen que actuar cohe-
rentemente con lo que son y pueden hacer, por ejemplo
la escoba podria caminar pero la montaiia no.




LOS RADIOTEATROS
iAccion!

SUGERENCIAS PARATRABAJAR CON EL
FORMATO RADIOTEATRO EN ELAULA

Efemérides:
NIVEL PRIMARIO

A partir de una efeméride se les propone a los chicos y
chicas armar una historia. Por ejemplo, sobre el “Dia del
Respeto a la Diversidad Cultural” pueden realizar una
dramatizacion que trabaje lo abordado en clase sobre
esta fecha.

NIVEL SECUNDARIO

Para conmemorar el Dia de los Derechos de los Estudian-
tes Secundarios, se propone investigar sobre qué paso la
llamada “Noche de los lapices”. Luego se invita a chicos
y chicas a producir un radioteatro o escena dramatizada
cuyos personajes principales sean las y los estudiantes
desaparecidos.

Construccion de Ciudadania:
NIVEL PRIMARIO

Para trabajar la tematica de la donacion de 6rganos, se in-
vita a crear una escena dramatizada donde, por ejemplo,
se problematice la importancia de garantizar la donacion
de drganos.

NIVEL SECUNDARIO

Se propone realizar un radioteatro sobre la desercion es-
colar. Esta produccién puede luego ser compartida en ra-
dios del barrio y permitir que se piensen estrategias entre
los y las adolescentes para acercar nuevamente a los chi-
cos y las chicas a la escuela.
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Ciencias Naturales / Quimica:
NIVEL PRIMARIO

Se propone realizar una dramatizacion donde chicas y chi-
cas salen de excursion y conocen a las aves migratorias,
las comienzan a seguir en sus viajes y descubren cémo es
suvida. Al regresar a sus casas, cada personaje cuenta a su
familia sobre las caracteristicas de estas especies.

NIVEL SECUNDARIO

Se puede realizar un radioteatro que transcurra en un
laboratorio. Los chicos y las chicas pensaran historias a
traveés de las cudles representaran situaciones, por ejem-
plo los personajes realizan experimentos donde van con-
tando sobre las reacciones quimicas o distintos saberes
de la materia.

Lengua / Literatura:
NIVEL PRIMARIO

Un radioteatro para abordar las reglas ortograficas. La
propuesta sera inventar diferentes conflictos o situacio-
nes entre las letras por lo que prefieren agruparse con
unas y no con otras para formar las palabras.

NIVEL SECUNDARIO

A partir de una tematica de su interés, las chicas y los
chicos deben buscar cuentos o novelas que trabajen ese
tema. Luego de leerlos, se invita a hacer una adaptacion
para grabar un radioteatro.




ACTIVIDADES
ACTIVIDAD DE ANALISIS

Primer momento

Materiales: un radioteatro o una escena drama-
tizada donde intervengan tres personajes y que
sean chicos y chicas. Aqui se pueden utilizar au-
dios del concurso “Derechos en el Aire- Un con-
curso de radio para chicas y chicos” disponibles
en https://defensadelpublico.gob.ar/las-25-pro-
ducciones-de-derechos-en-el-aire/

Se escucha una escena de un radioteatro y se les pide a
los chicos y las chicas que presten atencion a los perso-
najes. Luego cada uno elige uno y lo dibuja y/o escribe
tres caracteristicas que imagine a partir de lo que escu-
ché. ¢Cémo es? 4Es timido o desinhibido? ¢Esta contento
o triste? ;Donde vive? ;Qué hace? ¢Trabaja o estudia? ;A
qué dedica su tiempo libre? ;Qué le gusta hacer? ¢Es alto
o bajo? ;De qué color tiene el pelo? ;Cémo se viste? ;Qué
le gusta comer? sEscucha radio? ;Le gusta mirar la tele?

Segundo momento

Se cuelgan en la pared los dibujos o el listado de carac-
teristicas agrupandolos por personajes. Se genera un
espacio de reflexidn a partir de las diferencias y similitu-
des de los dibujos o atribuciones para analizar por qué
los imaginaron asi. Por ejemplo, ¢por qué imaginaron
que vive en el campo o en la ciudad? 4O en ese barrio y
no en otro? ;Por qué imaginaron que no estudia? sPor
el tono con el que hablan? ¢Por las palabras que usan?
¢Por lo que dice el personaje? ;Se parecen a nosotros
esos chicos y chicas?

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN

Es importante estimular la reflexion acerca de las repre-
sentacionesy los estereotipos que circulan en los medios,
acerca del proceso de seleccién y jerarquizacion que rea-
lizan los medios cuando presentan a distintas personas o
grupos sociales.
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También, que puedan analizar si como nifios, nifas y ado-
lescentes se sienten representados por la radio vy la televi-
siony tender a que como productores de sus propios men-
sajes puedan construir otras representaciones con las que
se sientan identificados y que puedan dar cuenta de las
diversas maneras de sery vivir la nifiez y la adolescencia.

Para profundizar acerca de las
nociones de representaciones y
estereotipos, del proceso de se-
leccién vy jerarquizacion, leer el
apartado: “Aportes conceptua-
les: Analisis critico de radiotea-
tro” (pag 41).

ACTIVIDAD DE PRODUCCION

Tercer momento

Quien coordina desarrolla las principales caracteristicas
y cuestiones a tener en cuenta para la produccién de un
radioteatro.

Para trabajar este contenido,
sugerimos leer el apartado:
“Aportes conceptuales: Pro-
duccion radiofonica de radio-
teatro” (pag 41).

Cuarto momento

Se dividen en subgrupos de 4 a 6 integrantes y se elige un
tema sobre el que los diferentes grupos deberan crear la es-
cena dramatizada o el radioteatro. Luego deberan pensar:

> ;Cual es el objetivo?
> ;Quiénes seran las y los destinatarios?

Por ejemplo, si se elige como tema la igualdad de género,
el objetivo del radioteatro podria ser que los chicos y las
chicas de primer afio reflexionen y debatan sobre esta te-
matica. O si se elige representar la falta de oportunidades
para conseguir empleo que muchas veces padecen los y
las jovenes al terminar el colegio, puede estar dirigido a
chicos y chicas que estan por egresar como un modo de
debatir y abordar esta problematica.


https://defensadelpublico.gob.ar/las-25-producciones-de-derechos-en-el-aire/
https://defensadelpublico.gob.ar/las-25-producciones-de-derechos-en-el-aire/

A partir del tema, anécdota o situacion elegida, deberan
pensar en el conflicto que desarrollara la historia. Debe
tener al menos 3 personajes.

Por ejemplo: "las chicas de sexto grado quieren formar un
equipo de futbol pero en la escuela esta establecido que los
chicos hacen futbol y las chicas voley”, “los y las adolescentes
no pueden juntarse a charlar en una esquina o en la plaza
porgue son hostigados por la policia”, “un grupo de chicos y
chicas realizan un descubrimiento sorprendente en el séta-

no de la escuela, pero los adultos no deben conocerlo”, etc.

Sugerencias para pensar un conflicto: imaginar situaciones
en que alguien quiere algo pero no puede, o pueda pero
no deba, o deba hacer algo pero no quiera. Buscar posibles
combinaciones en que estos tres verbos se contraponen.

Luego, se definen los personajes: ;Como son? ;Cdmo son
sus caracteristicas fisicas? sDonde viven? ;Como hablan?

Se escribe una sintesis que dé cuenta de la historia, los
principales momentos y acciones. Se piensan las escenas,
los efectos de sonido y la musica que se elegira para am-
bientar o describir cada una de ellas. Se deberan usar al
menos dos efectos de sonido y una cancién.

Ver: “Sugerencias para trabajar
con el formato radioteatro en el
aula” (pag 38).

|
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Quinto momento
Se escribe el guion.

Una estructura posible:

TIEMPO OPERADOR/A ESTUDIO

(Tiempo de (Aquivan los (Aqui van los

duracion archivos de didlogos que
de cada sonidos o grabaran los
escena.) canciones chicos y chicas.

Ya sean las voces
de los personajes
o de quien narra.)

seleccionadas.
Todo lo que esta
pregrabado.)
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Ejemplo:
TIEMPO OPERADOR/A ESTUDIO
30" Efecto de partido Marcos: “No veo
de futbol de la hora de que
fondo. llegue el
campeonato”.

Sexto momento
Graban el radioteatro o escena dramatizada. Si es nece-
sario, pueden editar para agregar efectos o musica.

Séptimo momento

Se escuchan los diferentes radioteatros que hicieron
los chicos y chicas y se propone una instancia de re-
flexion acerca de lo escuchado. Algunas preguntas para
estimular la reflexion pueden ser: sTodos abordaron el
tema de la misma manera? A partir de qué personajes
decidieron hacerlo? ;Los personajes tenian las mismas
caracteristicas? sHablaban parecido? ¢Habia chicos y
chicas entre los personajes o eran todos adultos? Si los
habia, jesos chicos y chicas se parecen a los que suelen
aparecer en los medios?

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN:

Aqui es importante reflexionar con los chicos y chicas
acerca de las decisiones que llevaron adelante a la hora
de abordar el temay de caracterizar a los personajes.

Ademas, esta instancia permite pensar como la ficcion
también puede ser un espacio para abordar problemati-
cas que interpelen a la niflez y a la adolescencia, que sean
de suinterésy que den cuenta de las diversas maneras de
atravesar esas etapas.

A partir de la escucha de los radioteatros de cada grupo,
se pueden trabajar los distintos aspectos del tema que
proponen.



APORTES CONCEPTUALES
ANALISIS CRITICO DE RADIOTEATROS

Los medios de comunicacion eligen qué mostrary qué no
en sus programas. También eligen a quién mostrar y de
qué manera.

Cuando hablan de algo o de alguien realizan un recorte.
Seleccionan vy jerarquizan algunas caracteristicas o cua-
lidades y dejan de lado otras. Al representar a un grupo
social o tematica, lo hacen siempre desde la mirada que
tiene cada medio, la cual esta atravesada por distintos
factores: ideoldgicos, culturales, econdmicos, sociales, etc.

De esta manera, se realiza una simplificacion, porque se
destacan solo algunas de las caracteristicas en desmedro
de otras. Si en los medios se repiten constantemente las
mismas representaciones, si se muestra a distintos gru-
pos sociales siempre ligados a determinadas situaciones
0 sucesos, se construyen estereotipos, que muchas veces
pueden ser estigmatizantes y discriminatorios.

Esto sucede por ejemplo, cuando se asocia repetidamen-
te a jovenes de sectores vulnerados con la vagancia o he-
chos de violencia, o a los adultos mayores solo vinculados
con la enfermedad o como victimas de delitos.

Los medios de comunicacién discriminan cuando invisi-
bilizan a un grupo o sector social o cuando lo muestran
de manera estereotipada, asociandolo con caracteristicas
que siempre son negativas.

Respecto a esto, la Ley de Servicios de Comunicacion
Audiovisual, en su articulo 70 establece que los progra-
mas de radio y television deben “evitar contenidos que
promuevan o inciten tratos discriminatorios basados en
la raza, el color, el sexo, la orientacion sexual, el idioma,
la religién, las opiniones politicas o de cualquier otra in-
dole, el origen nacional o social, la posicién econdmica, el
nacimiento, el aspecto fisico, la presencia de discapacida-
des o que menoscaben la dignidad humana o induzcan a
comportamientos perjudiciales para el ambiente o para
la salud de las personas y la integridad fisica de los nifios,
ninas y adolescentes.”

Por ello, es necesario que se garantice el acceso de todos
los sectores sociales a ejercer su derecho a la comunica-
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cion, para que haya mayor pluralidad de criterios a la hora
de seleccionar qué se cuenta y como se lo cuenta. Y que
de esta forma sean mas diversas las representaciones de
los distintos actores sociales que circulan por los medios
de comunicacion, para evitar que predominen unas por
sobre otras.

PRODUCCION RADIOFONICA DE RADIOTEATROS

Para empezar con la idea del radioteatro hay que defi-
nir el objetivo, el tema y el publico al que estara dirigido.
¢Qué se quiere comunicar?, jse pretende entretener?,
¢hacer reir?, jinstalar el debate sobre un tema?, sdisparar
la reflexion? o gvisibilizar una problematica?

Un radioteatro es un formato que presenta una historia
que consta de personajes y un conflicto que estructurara
el relato.

Aqui les presentamos algunas pistas para crear con-
flictos y construir personajes:

e Conflicto

Un conflicto no es necesariamente una pelea, sino que es
algo que pone en tension a los personajes, cuando hay
contradicciones o un choque de intereses entre ellos.

Una estrategia para plantear el conflicto de la historia es
combinar las esferas del querer (relacionada a los deseos,
gustos, ambiciones), la esfera del poder (acerca de las po-
sibilidades econdmicas, fisicas, intelectuales, sociales) y la
del deber (vinculada a las leyes, costumbres, normas).

Si estas esferas se contraponen entre si se produce un
conflicto. Por ejemplo: “Marcos quiere jugar en el cam-
peonato de futbol interescolar pero no puede porque se
fracturd la pierna”. “La letra v esconde un secreto que le
impide combinarse con la letra r”. “El gobierno elimina el
boleto estudiantil gratuito. Un grupo de estudiantes de la
Escuela Secundaria N° 5 dejan de asistir porque no pue-
den pagar el boleto. Un grupo de comparieros y compa-
fieras se organizan para reclamary encontrar una solucion
para la situacion”. Los conflictos pueden ser individuales o
colectivos, familiares, afectivos, politicos, entre otros.




e Personajes

Los personajes son los que llevan adelante la historia.
Para construir un personaje se define su perfil psicold-
gico: ¢Cémo es su personalidad? ;Cuales son sus miedos?
&Y cuales sus deseos? Su perfil social: JTrabaja, estudia?
¢Doénde vive? sCual es su situacion economica? Y su perfil
fisico: ¢Qué edad tiene? ;Con qué género se autopercibe?
¢Es alto o alta? ¢Cémo se viste? (Tiene alguna caracteris-
tica fisica para destacar?

Para construir un personaje es importante pensar qué se
quiere contar con la historia y a partir de alli quién sera
protagonista y qué caracteristicas tendra.

o Historia

La estructura tradicional para armar la historia se divide
en tres momentos:

- Principio: donde se presentan los personajes, el contex-
to, el lugar, y se plantea el inicio del problema.

- Desarrollo: se desenvuelve el conflicto, avanza la his-
toria.

- Final: el conflicto llega a un pico de tension y pasa algo
que hace avanzar la historia hacia su resolucion.

El relato tiene momentos de tension, donde se desarrolla
el conflicto a través de la narracion o dialogos, y momen-
tos de calma, por ejemplo los momentos en que se des-
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criben espacios o personajes. Esta es la estructura basica,
pero que se podra cambiar usando la creatividad. Se pue-
de empezar por el final por ejemplo.

o Guion

Es importante tener claro hacia donde se quiere llegar
con la historia, por ello ayuda armar un resumen de ella,
y luego el guidn.

Siguiendo el ejemplo anterior, la sintesis podria ser:
Marcos esta en segundo afo, espera ansioso poder
participar del campeonato de futbol que se hace entre
las escuelas de su ciudad. Pero un mes antes se cae y
fractura la pierna. Esta imposibilidad, que al comienzo
es un obstaculo para cumplir su deseo, lo hace descubrir
su habilidad para dirigir. Finalmente, luego de atravesar
algunos obstaculos, puede participar del campeonato
siendo el director técnico de su curso.

El radioteatro es un formato que estimula el uso de
todos los elementos del lenguaje radiofonico. A través
de la voz se expresan los personajes y/o el narrador o
narradora. Segun las palabras que use, los tonos, los
acentos y las formas de expresion se caracterizara a los
personajes. A través de los efectos de sonido y la musica
se ambienta el relato, se construye la escenografia so-
nora. Y con el silencio se podra crear suspenso, intriga, o
momentos de reflexidn.




Las producciones de este género giran en torno a la musica. Los formatos musicales incluyen
canciones que estan seleccionadas segun distintos criterios y se organizan dentro de un pro-
grama de acuerdo a diversos objetivos.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Que los chicos y chicas:

e |dentifiquen y analicen diferentes criterios de mu-
sicalizacion radiofonica.

e La musica como elemento de construccion identi-
taria, como expresion y modo de pertenencia social.

@ El derecho humano a la comunicaciéon y su impor-
tancia en la consolidacion de las identidades.

@ Reflexionen acerca de la musica como expresién de
la cultura y sus potencialidades en la representacion
de las identidades.

o El género musical.

e Formato micro musical: analisis y produccion.

@ Relacionen la importancia del ejercicio del derecho
humano a la comunicacion y su vinculo con el dere-
cho a poder escuchar y difundir distintos estilos mu-
sicales con los que se sientan identificados.

e Formato cancioén: analisis y produccion.

® Se asuman como productores de sus propios pro-

gramas musicales.

@ Se familiaricen con el lenguaje radiofénico vincula-
do al género musical.

@ Desarrollen la creatividad para trabajar distintos
temas desde la musica.

43




EL MICRO MUSICAL

¢Un disco rayado?

SUGERENCIAS PARA TRABAJAR CON EL
FORMATO MICRO MUSICALEN ELAULA

Musica:
NIVEL PRIMARIO / NIVEL SECUNDARIO

Se puede trabajar la historia del barrio o la comunidad a
partir de la musica. Por ejemplo, los chicos y chicas inves-
tigan qué bandas, o personas que se dedican a la musica,
hubo o hay en la comunidad. A partir de las canciones, se
arma un micro sobre la identidad o historia del pueblo o
del barrio.

Ciencias Sociales / Historia:
NIVEL PRIMARIO

Los y las docentes proponen escuchar canciones que ha-
blen sobre los pueblos originarios de nuestro pais. Luego,
se divide a las chicas y chicos en grupos y a cada uno le
tocara trabajar sobre uno de estos pueblos. Por ultimo,
redactaran los guiones para que cada grupo grabe su mi-
cro musical entremezclando las canciones con la informa-
cion que trabajaron en clase sobre el tema.

NIVEL SECUNDARIO

Se puede abordar un determinado momento histérico a
través de canciones que permitan dar cuenta de él. Las
canciones son un modo de reflexionar sobre ese con-
texto historico, politico, social. Por ejemplo, si queremos
abordar la dictadura civico-militar de 1976 se pueden
buscar canciones que fueron censuradas o de artistas
perseguidos en ese momento. También podemos recu-
rrir a canciones que den cuenta de lo que pasaba en esa
época o contraponer canciones que aborden distintas
percepciones sobre las realidades que se vivian en el pais.
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Ciencias Sociales / Geografia:
NIVEL PRIMARIO / NIVEL SECUNDARIO

Si se va a trabajar sobre las provincias argentinas, se pue-
de utilizar la musica como un modo de conocer mas sobre
su historia y cultura. Por ejemplo, se pueden dividir en
grupos por provincia, y cada uno tendra que investigar
y buscar autores y géneros musicales que identifiquen a
cada una, o canciones que hablen de la provincia que les
tocd. En el micro musical intercalan las canciones con in-
formacion y datos sobre cada una de las provincias.

Construccion de Ciudadania:
NIVEL PRIMARIO / NIVEL SECUNDARIO

Para trabajar los derechos de los nifios, nifias y adoles-
centes a partir de canciones, los y las estudiantes pueden
buscar temas que refieran a ellos. También, a partir de las
historias que cuentan esas canciones se puede reflexio-
nar sobre derechos vulnerados. Por ejemplo, a partir de
la cancion “Hay un nifio en la calle” interpretada por Ca-
lle 13 se puede abordar el derecho a una vivienda digna.
O trabajar con la cancion "Ingrata” de Café Tacuba para
abordar la violencia de género.




ACTIVIDADES

ACTIVIDAD DE ANALISIS

Primer momento

Materiales: seleccion de temas musicales diver-
sos: uno de una banda comercial reconocida,
otro de un grupo independiente y/o local y un
tema de una banda de jovenes o nifios y nifas.

Se escuchan grupalmente las tres canciones. Luego se
les pide a los chicos y chicas que ordenen las canciones
como un ranking y sittien primero cual de las tres cancio-
nes creen que es la que mas podria sonar en la radio y por
ultimo la que menos.

Segundo momento

Se genera un espacio de puesta en comun y reflexion.
Preguntas disparadoras: ;Por qué las ordenaron de esa
manera? ¢Todos los temas podrian sonar en la radio?
¢Por qué si o por qué no? En las radios que escuchan us-
tedes o que suenan en sus casas, ssuenan estas bandas,
cantantes o estilos musicales? ;Cuales si? ;Cuales no?
¢Qué ritmos se privilegian en las radios que escuchan?
¢Por qué creen que algunos cantantes, bandas o estilos
suenan en todas las radios y otros no? jHay musica que
les guste pero que nunca se escucha en la radio? jEscu-
chan en los medios a bandas de su barrio o comunidad?
¢Suenan grupos musicales de chicos y chicas de distintas
partes del pais?

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN:

Es importante estimular a los chicos y chicas a reflexio-
nar acerca de los criterios que desarrollan los distintos
medios de comunicacién para seleccionar cual musica di-
fundir y cudl no. Diferenciar aquellos criterios que tienen
un objetivo econdmico de los que estan relacionados con
el fomento de la cultura y lo local. Analizar de qué pro-
cedencia (ciudades, paises) son la mayoria de las bandas
gue se escuchan en las radios. Reflexionar sobre la mu-
sica como expresion identitaria y cultural y acerca de la
necesidad de que los medios difundan diversos géneros
y estilos musicales, bandas y solistas.
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Para profundizar acerca de los
criterios de seleccion musical, leer
el apartado: “Aportes concep-
tuales: Analisis critico del micro
musical” (pag 47).

ACTIVIDAD DE PRODUCCION

Tercer momento

Quien coordina desarrolla las principales caracteristicas
y herramientas a tener en cuenta para la produccién del
micro musical.

Para trabajar este contenido, su-
gerimos leer el apartado: “Apor-
tes conceptuales: Produccion
radiofonica del micro musical”

(pag 47).

Cuarto momento

Se divide al grupo en subgrupos de 4 a 5 integrantes.
Se les propone un tema o criterio sobre el que se
trabajara.

Cada grupo tendra que elegir al menos dos temas musi-
cales con algun criterio relacionado a la tematica y armar
un micro radial e intercalar las canciones con informa-
cién. Cada micro debera tener una duracion de 5 minutos
como maximo.

Por ejemplo, si van a trabajar sobre los derechos de nifios,
nifas y adolescentes y el micro va a estar dirigido a la ni-
fez, se les puede proponer que elijan canciones infantiles
relacionadas con la tematica y que investiguen acerca de
este tema, para brindar informacion.

Ver: "“Sugerencias para trabajar
con el formato micro musical en
el aula” (pag 44).

|
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Quinto momento
Se escribe el guion del micro musical.

Sexto momento
Se graba el micro musical.

Opciones para este momento:

- Grabarlo como si fuera en vivo en el estudio de
la radio o recrear un estudio en el aula. Desde una
computadora se reproducen los temas y se habilitan
los micréfonos para los momentos donde hablan los
chicos y chicas.

- Otra alternativa es grabar las voces y luego, con las
netbook y el programa de edicion de sonido Audaci-
ty, editarlo agregandole las canciones.

Séptimo momento

Se escuchan grupalmente los micros que hicieron los
chicos y las chicas para reflexionar sobre la practica y
los diferentes criterios aplicados para la eleccidn de las
canciones.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN
Preguntas disparadoras para motivar el intercambio:

¢Cuales fueron los criterios utilizados para seleccionar
los temas musicales?

¢Por qué relacionaron la tematica con esa musica?
¢Queé les parecen los criterios que usaron los otros grupos?

éLa musica elegida complementaba la informacién que
se daba?

éFue pertinente la eleccion hecha por cada grupo?

¢Se utilizaron temas conocidos o investigaron y recu-
rrieron a bandas locales o independientes?




APORTES CONCEPTUALES
ANALISIS CRITICO DEL MICRO MUSICAL

La musica suena en cada radio a través de canciones,
cortinas musicales, en los informativos y en las publici-
dades, entre otros momentos. La musica define a cada
emisora e identifica a quienes la escuchan, por eso no
debe ser un relleno ni elegida al azar. Cada radio deci-
de qué tipo de musica emitir, y a cuales artistas, estilos
o bandas darle prioridad. La seleccion de la musica de-
pende de los objetivos de cada medio y esta basada en
distintos criterios.

Algunas radios definen criterios econémicos y otras cul-
turales. Por ejemplo, en radios con objetivos comerciales
suelen cobrarles a los musicos o sellos discograficos por
pasar su musica varias veces al dia. En estos casos, las y
los artistas que puedan difundir su musica en esas emi-
soras seran los que tengan mas recursos y puedan pa-
gar. En cambio, otras emisoras, que no persiguen un fin
de lucro, suelen concebir a la musica como expresién de
una cultura que no solo entretiene sino que identifica a
quien la escucha y es parte de las caracteristicas de una
comunidad, barrio, pueblo, regién, pais. En estos medios
se suele priorizar lo local, por eso difunden las produccio-
nes de musicos de la zona o de bandas independientes.

La Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual pro-
mueve la diversidad cultural. En cuanto a la musica esta-
blece que las emisoras radiales deben emitir durante su
programacion un 30% como minimo de musica de origen
nacional. Y deben asegurar que de ese porcentaje de mu-
sica nacional el 50% sea musica independiente, es decir
autogestionada. Asi se busca garantizar que distintos
estilos y grupos musicales nacionales, que expresan la di-
versidad cultural del pais, circulen por los medios.

PRODUCCION RADIOFONICA DEL MICRO MUSICAL

El micro musical es un formato de corta duracion donde
se intercala musica e informacién. Se suelen elegir algu-
nos temas musicales agrupados bajo algun criterio, que
sean del mismo género musical, de la misma banda, de un
disco, de una misma época, etc. Por ejemplo, se elige una
banda y entre los temas se relata cémo surgio, en qué
contexto social, por qué sus letras tratan ciertos temas o
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se emite un extracto de una entrevista a quien la canta.
Es un formato que no tiene una estructura definida, por
ello incentiva a la creatividad.

Las ideas pueden organizarse en un guién antes de grabar.

Una estructura posible:

TIEMPO OPERADOR/A ESTUDIO
Duraciéon  Aquivan los Aquiva el
archivos de resumen de lo
sonidos o gue hablaran los
canciones chicos y chicas.
seleccionadas.
Todo lo que ya es
pre-grabado.
Ejemplo:
TIEMPO OPERADOR/A ESTUDIO
2 Cancion “X".  —mmmmmmmmee
Archivo:
“cancion-x.mp3"
2" Cortina musical  Saludoy

de fondo. Archivo: presentacion del
“cortina.mp3” tema

Este formato puede ser Util y atractivo para trabajar dis-
tintos temas con los chicos y chicas utilizando la musica
como recurso principal. Permite, por ejemplo, a partir de
lo que dicen las letras de las canciones abordar cierta te-
matica, o través de los ritmos y géneros musicales traba-
jar sobre la diversidad cultural del pais o sobre la identi-
dad de un barrio, pueblo, provincia.



LAS CANCIONES

Contar con musica

SUGERENCIAS PARATRABAJAR CON
CANCIONES EN ELAULA

Matematica:
NIVEL PRIMARIO
Se propone inventar canciones vinculadas a las tablas de

multiplicar o sobre los distintos tipos de triangulos y sus
caracteristicas.

NIVEL SECUNDARIO

Luego de investigar sobre el nimero Pi, se dividen en
grupo y deben crear una cancion que dé cuenta de sus
propiedades y principales caracteristicas.

Ciencias Sociales / Construccion de Ciudadania:
NIVEL PRIMARIO

Para conmemorar el Dia del Trabajador y la Trabajadora
o el Dia de la Soberania, pueden crear una cancion que
aborde estas tematicas.

NIVEL SECUNDARIO

Se invita a crear una cancién de protesta acerca de alguin
tema de la materia, como ser las migraciones y los dere-
chos de las personas migrantes en nuestro pais, el voto
femenino o la Ley de Identidad de Género.

Ciencias Naturales / Biologia:

NIVEL PRIMARIO

Se sugiere inventar una cancion sobre el sol y su impor-
tancia para la vida en la Tierra, pero que también incluya
los riesgos que trae para la salud exponerse sin protec-
cion. O bien que la letra trate sobre las caracteristicas de

los seres vivos, por ejemplo, un grupo inventa una can-
cién sobre los vertebrados y otro sobre los invertebrados.

NIVEL SECUNDARIO

Una de las propuestas puede ser crear canciones sobre los
derechos sexuales y reproductivos de las y los adolescentes.

Literatura:

NIVEL PRIMARIO / NIVEL SECUNDARIO

A partir de la lectura de alguna novela o cuento, se pro-
pone que escriban una cancion como si fueran alguin per-
sonaje del relato. Por ejemplo, una cancion que El Quijote
le escribe a Dulcinea o a Sancho Panza; una que Horacio
Oliveira le escribe a La Maga o viceversa; una cancion que
El Principito le escribe a su rosa o que Natacha, el perso-
naje de Luis Pescetti, le dedica a su mejor amiga Pati.




ACTIVIDADES
ACTIVIDAD DE ANALISIS

Primer momento

Materiales:

Opcidn 1: seleccion de tres canciones que sus le-
tras hablen sobre un mismo tema desde distinta
perspectiva, o que sean de distintos géneros.

Opcidn 2: seleccidn de tres canciones de géne-
ros distintos y con distinta tematica. Por ejem-
plo, una cancién de protesta, una acerca de la
amistad, el amor o la participacion, una sobre el
ambiente, otra sobre los derechos de los nifos,
ninas y adolescentes, una acerca de la violencia
policial, etc.

Se escuchan grupalmente las canciones, se les pide a los
chicos y chicas que presten atencion a las letras.

Luego se dividen en subgrupos de cuatro o cinco inte-
grantes, a cada uno se le daimpresa laletra de una de las
canciones. Deben analizarla pensando: ;qué tema abor-
da la canciéon?, ;qué mensaje pretende dar?, squé dice
acerca de ese tema?, sa quiénes creen que esta dirigida?,
équé sentimientos o sensaciones les genera?, jestan de
acuerdo con lo que plantea?, ;por qué?, jle cambiarian
algo a la letra?, sesta cancion se escucharia en la radio?,
épor qué?

Por ejemplo, si se eligen canciones acerca de las relacio-
nes amorosas, se pueden seleccionar temas que lo abor-
den desde distintas perspectivas: el amor no correspon-
dido, los noviazgos violentos, los roles de género en las
relaciones amorosas, etc.
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Segundo momento

Se genera un espacio de puesta en comun y reflexion.
Cada grupo comenta lo que reflexiond sobre la cancion
que le tocd. Quien coordina toma nota en un papel afiche
de las conclusiones o coincidencias que aportan los y las
estudiantes.

Preguntas disparadoras: ;todos interpretaron lo mismo
sobre los mensajes de las canciones? ;Qué coinciden-
cias o diferencias hubo? sAcuerdan con lo que dicen las
canciones? iPlantearian otra mirada? Cuando escuchan
muisica, ¢le prestan atencion a las letras? sLe dan impor-
tancia a los mensajes de las canciones? Las canciones
que suelen escuchar en los medios, iqué tematicas abor-
dan? iHablan sobre su barrio o comunidad? ;Hablan de
chicas y chicos o de temas que les interesan? ;Conocen
canciones que les gusten pero que no se escuchan en
los medios?, scuales?, ;por qué creen que pasa eso? ;Se
escuchan bandas de adolescentes en los medios? Si la
respuesta es si, sse identifican con las canciones de esas
bandas? Si es no, por qué piensan que pasa eso? ;Hay
canciones con las que se sientan afectados, por ejemplo,
donde se discrimina o estigmatiza?

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN

Es importante estimular a los chicos y chicas a reflexio-
nar acerca de la funcion expresiva de la musica y sobre el
contenido de sus letras. Pensar si la musica que suelen
escuchar en los medios los identifican o si, por el con-
trario, no se sienten representados en las canciones que
suenan en la mayoria de las radios que escuchan. Ana-
lizar sobre qué tematicas suelen hablar las canciones
mas conocidas o que ellos y ellas escuchan, pensar qué
temas les interesaria que traten las bandas o musicos, si
conocen canciones de grupos musicales juveniles o de
nifos y nifas.

Para profundizar acerca de las
canciones como forma de expre-
sion, leer el apartado: "Aportes
conceptuales: Analisis critico de
canciones” (pag 51).




ACTIVIDAD DE PRODUCCION

Tercer momento

Quien coordina desarrolla las principales caracteristicas
y herramientas a tener en cuenta para la produccion de
canciones.

Para trabajar este contenido, sugeri-
mos leer el apartado: “"Aportes con-
ceptuales: Produccion radiofdnica
de canciones” (pag 51).

Cuarto momento
Se dividen en subgrupos de 4 a 5 integrantes y se les
propone un tema sobre el que se trabajara.

A partir de una investigacion o de lo trabajado en clase
sobre ese tema, tendran que inventar una cancion. Para
ello deben:

- Crear la letra

- Elegir un ritmo/género musical, y luego crear la
musica con instrumentos y/o elementos que suenen,
0 usar de fondo la musica de una cancién que conoz-
can, o generar la musicalizacién desde el canto, por
ejemplo, si eligen hacer un rap.

traba-

n

Ver: “Sugerencias para
jar con canciones en el aula
(pag. 48).
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Quinto momento
Graban la cancion.

Opciones para este momento:

- Una opcion es grabarlo como si fuera en vivo. Si es
en estudio, el que se encargue de operar reproduce
la musica y los chicos cantan sobre ella. Si es en el
aula se reproduce desde un celular o un reproductor
de audio, los chicos cantan y con otro celular o graba-
dor se hace el registro de la cancion.
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- Otra alternativa es grabar las voces y luego, con las
netbook y el programa de edicion de sonido Audaci-
ty, editarlo agregandole la musica.

Sexto momento

Se escuchan las canciones creadas por los chicos y chicas
para reflexionar sobre lo que expreso cada grupo a través
de ellas.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN

Preguntas disparadoras:

¢Qué ritmo usé cada grupo?

¢Por qué eligieron ese estilo musical para hablar de la te-
matica propuesta?

¢Qué diferencias encuentran en los mensajes de las can-
ciones que cred cada grupo?

&Y qué similitudes?
¢A quién piensan que estan dirigidas las canciones?
¢Qué mensaje creen que quiso dar cada grupo?

¢Todos interpretaron lo mismo?




APORTES CONCEPTUALES
ANALISIS CRIiTICO DE CANCIONES

Cuando en la radio se repiten algunas canciones y no
otras, hay una razon. Los medios de comunicacién arman
sus propuestas musicales seguin diversos criterios. Esta
eleccion estara vinculada a los objetivos e intereses del
medio, a sus destinatarios, a lo que quiere contar cada
emisora. Entonces, seguin sea el perfil de cada radio, defi-
nird a qué grupos musicales o intérpretes darle prioridad,
qué ritmos y géneros privilegiar.

Si existen millones de canciones, jpor qué en algunas ra-
dios se escucha varias veces al dia el mismo tema musi-
cal? sSera por qué es exitoso y le gusta a la mayoria? ;O
serd que de tanto escuchar una misma cancion es que se
termina creando su “éxito"?

En la mayoria de los medios comerciales los criterios es-
tan vinculados al mercado, a vender, ya que su objetivo
es obtener beneficios econdémicos. Es por esto que la
seleccion musical suele estar vinculada a los ritmos, in-
térpretes y bandas que imponen las discograficas. Pero
asi como la comunicacion no es una mercancia, la musica
tampoco. La musica es una forma de expresion cultu-
ral que construye identidad y, por ese motivo, hay que
tener en cuenta y reflexionar sobre su uso en nuestros
proyectos.

Las canciones pueden generar estados de animos o es-
timular sensaciones, construir climas, dar ritmo, pero
también son formas de expresion. Los temas musicales
construyen imaginarios y refieren a representaciones.
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Asi como una columna de opinidon marca la linea edito-
rial de un medio, la eleccion de las canciones también
son expresiones editoriales. Sus letras tienen una gran
capacidad comunicativa. A través de ellas se puede con-
tar una historia, denunciar una injusticia, manifestar una
opinidén, transmitir una idea y, en definitiva, expresar
miradas del mundo.

Desde las radios escolares se puede utilizar uno de los
elementos del lenguaje radiofdnico, la musica, como re-
curso pedagdgico para trabajar aspectos curriculares. A
partir de las canciones se estimula la creatividad, la ima-
ginaciony la expresion de los chicos y chicas, por ejemplo,
al proponerles crear sus propias letras y ritmos.

PRODUCCION RADIOFONICA DE CANCIONES

Para producir una cancion en el marco de un proyecto de
radio escolar, se sugiere:

- Primero definir la tematica o hecho sobre el que se tra-
bajara. Una vez elegido el tema, se investigara y se defi-
nira el enfoque squé se dira sobre ese tema?

- Creary escribir la letra de la cancion

- Elegir un ritmo o género musical, y luego crear la musica
con instrumentos y/o elementos que suenen, o usar de
fondo la musica de una cancién que conozcan, o generar
la musicalizacidon desde el canto.

En los casos que se decida usar la musica de otra cancion
ya existente, primero se debera elegir el tema musical y
luego escribir la letra en funcion del ritmo.




OBJETIVOS

Que los chicos y chicas:

® Analicen criticamente campanas radiofonicas.

@ Reconozcan los diferentes pasos necesarios para la
realizacion de una campana.

e Identifiquen a las campafias como herramientas
comunicacionales que pueden brindar informacion
socialmente relevante.

@ Conozcan los diferentes géneros que pueden uti-
lizarse a la hora de producir spots o cunas de una
campana.

® Produzcan campanas destinadas a promover ac-
ciones o modificar actitudes en el ambito escolar o
en la comunidad.

® Se asuman como actores sociales que pueden inci-
dir en su entorno a través de la produccion de cam-
panas y del ejercicio del derecho a la comunicacion.
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Son estrategias comunicacionales compuestas por producciones breves cuyo objetivo es pro-
mover acciones o actitudes en las audiencias.

CONTENIDOS

e Campanas radiofdnicas: tema, enfoque, objetivos,
destinatarios y destinatarias.

@ Spots o cunas: Las 4 “C".

@ Estructura de los spots o cunas.




SPOTS DE CAMPANA

En busca de un objetivo

SUGERENCIAS PARA TRABAJAR CAMPA-
NAS EN ELAULA

Lengua / Literatura:
NIVEL PRIMARIO / NIVEL SECUNDARIO

Se propone realizar una campafa para incentivar la lectu-
ra e invitaralosy las estudiantes de la escuela a recurrir a
la biblioteca escolar.

Educacion Sexual Integral:
NIVEL PRIMARIO

En torno al trabajo sobre el derecho que chicos y chicas
tienen de ser tratados con respeto, de ser cuidados, pro-
tegidos y escuchados se puede sugerir realizar una cam-
pana para promover los buenos tratos por parte de per-
sonas adultas hacia nifos y nifas.

NIVEL SECUNDARIO

Se propone pensar una campafia para promover en-
tre adolescentes el uso de métodos anticonceptivos. La
campana puede contar con varios spots que informen
sobre los diferentes métodos disponibles.

Construccion de ciudadania:
NIVEL PRIMARIO / NIVEL SECUNDARIO

Se invita a crear una campana destinada a sensibilizar a
la comunidad acerca de alguna problematica barrial, por
ejemplo, la acumulacién de basura en algunas esquinas
o zonas baldias, la necesidad de que sean respetadas las
normas de transito, la discriminacion que sufren los y las
adolescentes que viven en determinada zona.
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Ciencias Sociales / Historia:
NIVEL PRIMARIO

Se puede trabajar sobre la historia de la creacion de la
bandera nacional. Investigar sobre la vida de Maria Cata-
lina Echevarria, quien encomendada por Belgrano fue
la responsable, junto a otras mujeres, de confeccionar
la bandera nacional. Luego, se invita a chicas y chicos a
imaginar que viajan en el tiempo y van ayudar a estas
mujeres a conseguir los materiales para coser la bandera.
Para ello, deben armar una campana para que vecinas y
vecinos donen telas, hilos y agujas. Para poder redactar
los spot de la campafa, deberan investigar las costum-
bres y formas de hablar de la época.

NIVEL SECUNDARIO

A partir de un hecho histdrico en particular se propone a
chicos y chicas la realizacion de una campafa. Por ejem-
plo, una campana realizada por los luditas, las y los arte-
sanos ingleses que se opusieron a la introduccién de las
nuevas maquinas en los albores de la revolucion industri-
al porque atentaban contra sus empleos. O una campaiia
promovida por los trabajadores laneros o peones rurales
de Santa Cruz para convocar a la huelga de septiembre de
1920 cuyo objetivo fue protestar por el mejoramiento de
sus condiciones laborales.




ACTIVIDADES

ACTIVIDAD DE ANALISIS

Primer momento

Materiales: audios de spots de diferentes cam-
panas radiofonicas sobre un mismo tema o au-
dios de spots de distintas campanas radiofoni-
cas; dispositivo para reproducirlos, fibrones y
papeles afiche.

En grupo, se escuchan campafias radiofdnicas. Se les pide
a los chicos y las chicas que presten atencién a los spots
y que registren:

® ;Cual es el tema de la campana? ¢Todos los spots
abordan el mismo tema? ;Cual es el enfoque o posi-
cionamiento frente al tema que plantean?

® ;Cual es el objetivo de la campafa? ¢Qué se pro-
pone? ;Qué elementos del lenguaje radiofonico se
utilizaron para lograr ese objetivo? ;Qué formatos?
;Pueden identificar diferentes géneros en las piezas
escuchadas?

® ;A quiénes estan dirigidas? ;Cé6mo nos damos
cuenta de los destinatarios y destinatarias?

® ;Podemos identificar algun eslogan o frase que
se repita en los diferentes spots que componen la
campana?
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Segundo momento
Se propone un espacio de reflexion y puesta en comun
de lo escuchado.

Quien coordina toma nota en un papel afiche de las con-
clusiones y coincidencias que aportan los y las estudiantes.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN

Es importante que se estimule a chicas y chicos a com-
parar diferentes campafas sobre un mismo tema. Esto
permite identificar las estrategias comunicacionales que
se despliegan para interpelar a las audiencias a partir de
determinados objetivos, dar cuenta del recorte y del en-
foque que puede hacerse de una misma tematica. Tam-
bién detectar los formatos radiofonicos utilizados en el
marco de esas estrategias.

Por ejemplo, una campana cuyo tema es el cuidado del
agua en tanto recurso finito sera diferente a la hora de
concientizar sobre su uso a sectores urbanos, a comuni-
dades rurales o si lo que pretende es convocar a la ciu-
dadania a movilizarse para limitar su uso por parte de
empresas mineras.

Comparar las distintas piezas que componen una misma
campafa también permite analizar los vinculos entre los
recursos sonoros, los propoésitos y destinatarios que cada
campana construye.

Se puede complementar el analisis utilizando campanas
que los chicos y chicas hayan realizado en la escuela en
otros soportes y formatos, o identificando campafas que
tengan como destinatarios principales a la nifez y/o la
adolescencia.

Para profundizar acerca del con-
cepto de campana, leer el apar-
tado: “Aportes conceptuales:
Analisis critico de campafas ra-
diofénicas" (pag 56).




ACTIVIDAD DE PRODUCCION

Tercer momento
Quien coordina brinda conceptos y sugerencias para pro-
ducir campanas en la radio.

Para trabajar este contenido, su-
gerimos leer el apartado: “Apor-
tes conceptuales: Produccion ra-
diofénica de campanas” (pag. 56).

Cuarto momento

Para empezar a producir la campaiia, se tomaran decisio-
nes sobre el tema, los objetivos, destinatarios y forma-
tos. Es importante que se piensen distintos recursos para
que luego cada grupo pueda elaborar un spot o cufia de
esa campafia con un formato distinto. Ademas, se debera
consensuar un cierre (slogan, frase, cancion, etc.) comtn
a todos los spots.

Ver: “Sugerencias para trabajar
campanas en el aula” (pag. 53).

|
<

Quinto momento

Se dividen en grupos para comenzar la produccion de los
spots de la campafa. Cada grupo debe elegir algunas de
las aristas del tema para elaborar su spot o cufia. Prestar
atencion a que no elijan todos los grupos el mismo recur-
so o formato asi la propuesta de la campafa es variada y
diversa. En los grupos planifican y escriben la apertura 'y
cuerpo de su spot.

Sexto momento

Cada grupo graba su spot y elige los sonidos, efectos y
musicas que mejor se adaptan a su idea y formato. Se
editan las grabaciones con el resto de los recursos a mez-
clar. Se recomienda que cada pieza dure entre 30 segun-
dos y un minuto maximo.
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Séptimo momento

Se escuchan los spots que hicieron las y los estudiantes y
se analizan grupalmente con el fin de hacer una reflexién
sobre el proceso de produccion y la practica.

Se disefia de manera colectiva un plan para la difusion
de la campana. Algunas ideas posibles pueden ser pasar
los spots en la radio de la escuela, en la radio abierta que
se hace durante los recreos o compartir la campafia con
otras emisoras comunitarias, comerciales locales o pu-
blicas. Para sumar canales de difusion se puede analizar
subir la campana a plataformas como audiotecas en linea
y compartirla en redes sociales.

SUGERENCIAS PARA LA PUESTA EN COMUN

Preguntas disparadoras para motivar el intercambio:

¢Se entiende el mensaje de los spots?

éCreen que se logrd el objetivo planteado inicialmente
con estas piezas?

éLes resultan interesantes y atractivas?
éQué dificultades y debilidades encontraron en el pro-

ceso de produccién y en los spots finales para tener en
cuenta a la hora de volver a realizar campanias?




APORTES CONCEPTUALES
ANALISIS CRITICO DE CAMPANAS RADIOFONICAS

Las campanas radiofdnicas son estrategias comunicacio-
nales compuestas por piezas cortas denominadas spots
o cuiias que tienen por objetivo promover acciones o ac-
titudes entre quienes las escuchan.

Las producciones radiofénicas que componen las cam-
pafias pueden utilizar diferentes recursos creativos y
apelar a diferentes géneros, pero todas se caracterizan
por tener un fin o un propésito: informar, visibilizar,
convocar, impactar, concientizar, alertar o movilizar, en-
tre otros.

Esos objetivos que guian la produccién de la campaiia,
estan vinculados a un temay contemplan un enfoque o
posicionamiento. Todas las campanas dan cuenta de una
tematica en particular y de un enfoque frente a la misma,
de una postura desde la cual se promueven determina-
dos cambios o acciones en la comunidad. Por ejemplo,
una campafa destinada a estimular la participacion de
los chicos vy las chicas en el centro de estudiantes de la
escuela, otra cuyo objetivo es fomentar el cuidado de los
espacios y mobiliarios de la institucion u otra destinada
a concientizar sobre la preservacion de espacios verdes
en el barrio.

Las campanas siempre le hablan a un otro, construyen un
interlocutor al cual interpelan con su mensaje. Pueden
ser los y las estudiantes de la escuela, la comunidad edu-
cativa, las nifias y nifos del barrio, las personas adultas.
A diferencia de las campanas publicitarias, que piensan
a su publico como consumidores, las campanas de bien
publico estan dirigidas a sujetos en su condicion de ciu-
dadanos y ciudadanas.

Hay muchas maneras de utilizar el lenguaje radiofdnico
para producir spots que conforman una campafia, pero lo
mas importante es la creatividad y utilizar aquellos recur-
S0s que invitan a prestar atencion y a recordar: una frase,
un efecto sonoro, una cancién. Para lograr su objetivo, los
spots tienen que ser breves y claros de manera de facilitar
la escucha al oyente.
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PRODUCCION RADIOFONICA DE CAMPANAS
Pasos y sugerencias para realizar una campafa:

Decisiones a tomar

Al momento de producir una campaiia se debe tener muy
claro el temay los objetivos. También hay que definir a
sus destinatarios. Es importante tomar estas decisiones
antes de avanzar en la construccion del mensaje.

En el proceso de produccién se debe definir:

- El tema: ;Cual sera el tema de la campaia? Es necesario
delimitar el tema para que la campafia sea concreta. No se
recomienda tomar un tema muy amplio y general, como
puede ser la contaminacion ambiental, sino buscar alguna
arista. Por ejemplo, el problema de la basura en el barrio y
las posibilidades locales de reciclaje y separacion de resi-
duos. Es importante que en la definicion del tema las y los
estudiantes tengan un rol protagonico y puedan plasmar
su perspectiva, tanto en una tematica vinculada a un con-
tenido curricular como en un tema de interés elegido por
ellasy ellos.

- Las y los destinatarios: ;A quiénes esta dirigida la
campana? ¢Cuales son las personas a las que se quiere
interpelar con el mensaje? Es importante tener en claro a
quiénes esta dirigido el mensaje, para que los temas v si-
tuaciones que se presenten sean relevantes e interesantes
para ellos y ellas. Para lograrlo, hay que indagar sobre sus
gustos, costumbres, habitos, inquietudes, formas de ha-
blar, preocupaciones e intereses.

- Los obijetivos, fines o propositos: ;Qué se busca lo-
grar con la campafa? ;Qué se pretende que hagan los y
las destinatarias al escucharla? Las campanas pueden te-
ner diversos fines. Pueden estar destinadas a un cambio
de conciencia, de actitudes o sensibilizacion sobre deter-
minado tema, asi como también a promover una accion:
donar libros que ya no se necesiten, organizar un festival
por los 100 afios de la escuela, juntar firmas para que el
municipio arregle la plaza del barrio o se amplié la oferta
de actividades culturales destinadas a los y las adolescen-
tes, promover que las personas adultas escuchen las opi-
niones de chicos y chicas. Se deben aclarar los objetivos
de la campafa para orientar la produccion y la seleccion
de informacién, recursos sonoros y cierre.




- Elformato: ;Cémo se traduce en sonidos nuestra idea?
¢Qué recursos se van a utilizar? ;Cémo se van a combi-
nar los elementos del lenguaje radiofénico? Parte de la
creatividad de la campaiia estara en la eleccién y la com-
posicion que se haga a partir de los diversos géneros y
formatos radiofonicos. Se debera definir, por ejemplo, si
conviene sumar informacion, una personificacion y una
cancion o es preferible crear el spot a partir de una situa-
cion teatralizada o sketch. Pensar qué formatos se adap-
tan mejor al tema, objetivos y destinatarios de nuestra
campana.

La estructura

Una vez que se define la tematica, el enfoque, los objeti-
VOS Y quiénes seran las personas destinatarias de la cam-
pana radiofdnica, sera necesario investigar y recolectar
datos, recursos e informacion.

El paso siguiente sera el armado del spot o los spots. Se
debera pensar el mensaje que se quiere plantear en la
campana o en cada pieza y los formatos que se utilizaran.
Para ello, se sugiere utilizar una estructura donde cada
spot o cuia conste de apertura, cierre y firma.

- Apertura: es el primer momento del audio. Alli se su-
giere apelar a la creatividad para llamar la atencion de la
audiencia. En la apertura se plantea la tematica, situacion
o problema sobre la que trata la campania. Se busca utili-
zar recursos del lenguaje radiofonico que cautiven al in-
terlocutor, por ejemplo, con relatos que generen intriga,
curiosidad o causen gracia. Para ello se puede recurrir a
uno o mas formatos. En la apertura se puede exponer el
tema a través de una dramatizacion, una personificacion,
un relato, un testimonio, una cancién que exista o unain-
ventada, datos de una encuesta, una estrofa de un poe-
ma o una trama sonora. Las posibilidades son infinitas,
tantas como la imaginacion y creatividad lo permitan.

- Cierre o remate: para finalizar el spot se pueden elegir
distintos recursos.

Si se realizan varios spots que forman parte de una mis-
ma campana, el cierre o slogan deberia ser igual en todos
los casos para dar sentido de unidad a todas las piezas.
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SUGERENCIAS DE ELEMENTOS A LOS QUE SE
PUEDE RECURRIR EN EL CIERRE:

Informacion: se puede cerrar con datos o in-
formacion concreta sobre la situacion plantea-
da en la apertura. Por ejemplo, si el spot abre
con una dramatizacién sobre la problematica
de la desercidn escolar para finalizar se pueden
dar los porcentajes de la cantidad de casos en la
provincia o localidad. O bien, si el tema es el de-
recho a la libertad de expresién y participacion
de nifos y nifas, en el cierre se informa que la
Ley 26.061 de Proteccion Integral de los Dere-
chos de Nifas, Ninos y Adolescentes vigente en
nuestro pais reconoce estos derechos.

Remate: se puede finalizar con un remate como
una frase sencilla que sintetice el mensaje. Pero
que a su vez con creatividad también logre que
sea memorizada por la audiencia, que genere
reflexion sobre el mensaje que da el spot, que
promueva la accion: una consigna, un refran,
una rima, una pregunta, una frase ingeniosa o
un juego de palabras, un slogan cantado, entre
otras posibilidades.

Propuesta: otra opcion es concluir con una
propuesta clara y concisa vinculada con el obje-
tivo de la campana. Por ejemplo, si la campana
pretende sensibilizar en temas ambientales y
se busca promover la separacion de residuos, el
spot puede finalizar con la invitacién a partici-
par en jornadas de reciclaje en la escuela.

Firma

Es importante que los spots finalicen con la fir-
ma de quien los realizé. Puede ser el nombre de
la escuela, el curso, la radio escolar, los nombres
de estudiantes, del taller de radio o de la institu-
cion. Por ejemplo, “una campana realizada por
sexto grado de la Escuela 21" o “este es un men-
saje de la radio escolar Voces Nuestras FM 88.9".
También junto a la firma puede agregarse algtin
dato sobre el grupo que promueve la campana,
informacion de contacto y cualquier otro dato
relevante para la audiencia.




SUGERENCIAS PARA PLANIFICAR Y DISENAR CAMPANAS RADIOFONICAS:

En la planificacion de las campanas hay que tener como
horizonte algunas caracteristicas para lograr los objeti-
vos que se plantean estas piezas radiofonicas.

Se dice que las campanas radiofénicas deben cumplir
con “la ley de las 4 C": cortas, concretas, completas y
creativas.

- Corta

Las cufas o spots son piezas breves que contienen un
mensaje que debe ser entendido al escuchar la pieza.
Como su duracion promedio es de 30 segundos tiene
que ser un mensaje claro y sintético. Esta caracteris-
tica conlleva el desafio de expresar una idea en poco
tiempo.

- Concreta

Hay que tener en claro el objetivo de la campana para
que el mensaje sea concreto. Ante un determinado
problema se debe proponer una solucion. Por ello, es
necesario prestar atencion a no caer en generalidades
ni abstracciones y buscar dar datos, ejemplos, situacio-
nes, propuestas y recursos concretos. Es importante
que estos recursos sean cercanos a la realidad de las
y los destinatarios para que se sientan interpelados,
comprendan y actlen de acuerdo a la propuesta de la
campana.
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- Completa

La pieza debe poder comprenderse como una unidad
al escucharse. Si bien no deben sobrar palabras, tam-
poco pueden faltar ideas clave o centrales. Asimismo,
aprovechar las potencialidades de los elementos del
lenguaje radiofénico: musica, voces, efectos y silencios.
A través de la edicion digital, se pueden combinar para
lograr imagenes sonoras, escenarios, climas y dramati-
zaciones que completen la pieza.

- Creativa

Si es creativa y novedosa, una campafa puede lograr
llamar la atencion y quedar en la memoria de la audien-
cia. Si el spot pasa desapercibido o se confunde con
otros similares no se lograra el objetivo.

Al momento de crear un slogan, una situacion, una
cancion de la campana, por ejemplo, es aconsejable no
conformarse con la primera idea que surge porque sue-
le ser un lugar comun. Se debe convocar, emocionar y
cautivar a los y las destinatarias con el mensaje.

Antes de comenzar a difundir la campafa, es conve-
niente hacérsela escuchar a personas que se aseme-
jen a nuestro publico deseado y que no hayan estado
involucradas en la produccion. A partir de esa escucha
activa y de las criticas que surjan, se podra evaluar si se
cumplen las 4 C.




LARADIO
— PERSPECTIVA

DE DERECHOS

Defensoria ":
del Publico \ ¢ @

Adolfo Alsina 1470 (CP 1088) - CABA

0800-999-3333

www.defensadelpublico.gob.ar

@defdelPublico o @DefdelPublico
o /defensoriadelpublico o /DefensoriaDelPublico

##enDefensadelosAudiencias




